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Evolución mercado TV de pago   (anexo I)
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Penetración de la TV de Pago   (anexo II a)
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Segmentación del mercado   (anexo II b)

STATUS 
socioeconómico

Nº PERSONAS 
Hogar

M - Media

1-2 miembros 3 o más

MB - Baja

MA - Alta

Penetración  total  hogares España :  28.5%  aprox 

29 %

24 %

11 %

47 %

36 %

26 %

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com

http://www.pdffactory.com


5

Segmento con mayor potencial    (anexo II c)

STATUS 
socioeconómico

Nº PERSONAS 
Hogar

M - Media

1-2 miembros 3 o más

MB - Baja

MA - Alta
700.000

1.400.000

2.300.000

900.000

2.300.000

1.700.000

Total hogares  no abonados  : 9.300.000  aprox.

MUY  ALTO

ALTO

MEDIO

MEDIO

ALTO

BAJO
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8.000 48

8.500 51

9.000 54

9..500 57

  Premium +
   ( 48,59 E/ 8086 pt )

Canal + D
   ( 38,76 E/ 6.449 pt )

       Básico 
( 29´99 E / 4990 pt )

       Prem + FAM 
       ( 55,43 E/ 9223 pt )

   Gran Vía
(26’72 E / 4447 pt )

   Via Familiar 
( 26´72 E / 4447 pt )

   Gran Vía Max 
( 39´17 E / 6519 pt )

   Super Vía CINE 
( 42,97 E / 7151 pt )

   Super Vía DEPORTE
( 42,97 E / 7151 pt )

   Vía TOTAL 
( 45´47 E / 7567 pt )

Cine

15,5 E/2601

Deporte

15E/2.559
Entretenimien

15E/2.559

Joven/infant

11E/1794
Docu/informat

10 E/1.752

Acceso universal: Autonómicas e interactivos (995))

Música

10E/1.602

   Gran Vía Cine+ Cine
(28 E / 4650 pt )

Vía Familiar + Cine
(33 E / 5.500 pt )

Precio con descodificador

       Básico Cine
( 39´21 E / 6524 pt )

(Anexo III a)
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Portfolio de abonados de cada plataforma  (anexo III b)

Precio medio Precio medio
CSD % (paquete) Vía % (paquete)
Premium+ Fam 23% 47,4 Via Total 13% 39,5
Premium+ 56% 40,6 Supervía Cine 17% 37
Básico Cine 1% 31,2 Supervía Deportes 4% 37
C+Digital 17% 30,8 Gran Vía Max 6% 33,2
Básico 3% 22 Vía Familiar + Cine 3% 30,4
Total 100% 39,8 Vía Familiar 14% 20,8

Gran Vía 3% 20,8
Temáticos 28% 9,5
Acceso Vía 12% 4,5
Total 100% 22,4

Abonados Abonados
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Estrategia de paquetes  (anexo IV a)

g Oferta matricial para cubrir todos los segmentos objetivo
g Estructura creciente

- Familia Básico
- Familia Canal+
- Familia Digital+

g Diferenciación por Género
- Deporte
- Cine
- Total

g Bases de la oferta
- Canales del Básico
- Canal+Cine
- Canal+Deporte
- Disney mpx
- Opción D Cine

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com

http://www.pdffactory.com


9

STATUS 
socioeconómico

Nº PERSONAS 
Hogar

VARIEDAD

C
AL

ID
AD

Minima

Digital + TotalCanal + Total

Digital + 
Deporte

Máxima

Digital +
Cine

Gama
Alta de
Precio

Gama
Media de
Precio

Gama
Baja de
Precio

Básico

Básico Cine
Canal+ Analógico

Canal + 
Deporte

Canal +
 Cine

Esquema de paquetes   (anexo IV b)
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10Nº PERSONAS 
Hogar

VARIEDAD

Minima Máxima

37,50   49,80

    35,50

24,97*

* es el único al que no hay que
sumarle 7.99 eu de desco

STATUS 
socioeconómico

C
AL

ID
AD

Gama
Alta de
Precio

Gama
Media de
Precio

Gama
Baja de
Precio    22,00 

31,22 

Esquema de precio (sin desco) de los paquetes  (anexo v)

    44,50
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Estructura final paquetes/precio   (anexo VI)
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CAMPAÑA Toros 

PLAN DE MARKETING DE CANALES

dic

Navidad GenéricoLanzamiento

Vía: TRASLADO  mismo precio

PROMO DE CAPTACIÓN: Cuota de D+ a 45 euros

Cine 

nov

Deporte 

D+: PRUEBA D+ Total sin pagar más hasta 1 oct

sept

MIGRACIÓN: Coste 0

UPGRADE a superior a precio actual

octjul ag

Plan de marketing   (anexo VIII)
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Plan de Medios

PDF created with pdfFactory trial version www.pdffactory.com

http://www.pdffactory.com


14

Óptico Noviembre

Formato N ov ie mbre
Me dio GRP'S / % 1 6 17 21 30

NACIONALES GRP'S Sa Ju Lu Vi Do

TELEVISIÓN 30"

T.V.E. 486 45,6
ANTENA 3 281 26,3

TELE 5 218 20,5
TV3 22 2,1

TVM 22 2,1
TVV 13 1,2

TVE CANARIAS 10 1,0
ANT 3 CANARIAS 6 0,6

TELE 5 CANARIAS 5 0,5
TVA CANARIAS 2 0,2

LOCALIA TV
1.066

RAD IO 30"/25"
SER

DIGITAL+ 1.065,9 grp's nac. 30"/25"/6"
DIGITAL+ DEPORTE Y CINE

265 GRP'S - 
30" 469,7 GRP'S - 30"

224,7 
GRP'S - 

30" 192 GRP'S - 30"

TOTAL
DIGITAL+

DEPORTE Y CINE
1.065,9 GRP'S

65% PT
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Volver

Páginas color

CANAL+/DIGITAL+GRÁFICA DE LA CAMPAÑA  (anexo
X)
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% INDIV. S/T.COMPRA

Notoriedad Mensual

0

2

4

DIC´02 ENÉ 03 FEB´03 MAR´03 ABR´03 MAY´03 JUN´03 JUL'03 AGO`03 SEP'03 OCT'03 NOV'03 DIC'03 ENE'04

CANAL SATÉLITE
DIGITAL

VD

MADRITEL

MENTA

ONO

EUSKALTEL

AUNA

DIGITAL+

Base : Individuos 16 y más (34.588.000)
FUENTE : TOP OF MIND

(anexo XI)
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Base: Tienen afinidad a una TV de pago (459)Base: Total entrevistados (1.610)

§ ¿ A cuál cree usted que se abonaría ?

28%

25%
25%

38%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

n ov-00 m ay-01 no v-01 m ay-02 n ov-02 n ov-03

Via Digital CSD Digital +

(anexo XII)
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