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Hasta hace poco...

+ El interés se centraba
solo en algunas estrellas:

“El objetivo es estar en seis finales”

MIREIA BELMONTE La nadadora espafiola apura su preparacion a un mes de los Juegos Olimpicos de Rio de Janeiro.
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La nadadora ascgura que no
tiene mucho tiempo libre,
".\I’\lLi\ un dia libre a la sema-

o pasar con mi fa-
wilay ‘amiges”. Sucna duro

Siqu
bes renuncia

acorde ala del resto de perso-
nas de tu edad, pero esa e:

vo? “Voy a competir en seis
chas y ¢ obj r

riesgn de no cengrurie e la
. Poreso,

Mircia es realista y afirma que

en las seis finales. Si luego hay
ciones de medalla o no

 pottiacta s
racion mental

para una cita fund
rtad ey s el ke
Me ayuda a

I deshilars

tro en el agua hasta
e Tuego des-
cansoy alas 18:30 vuelvo a tra-
bajar cardio o pesas. A las
20:00 otra vez a ua, dos ho-
rasy media,y lucgo a dormi

En total, mis de ocho horas de
renos al dia, el peaje que

para obt
o smcdalle 8 eac s obieE-

ya le ocurrié en Lon-
n ¢l equipo espafiol
durante la ceremonia de inau-
suracion de los Juegns. Al
siguiente Gene que competic
por la mafiana y hay

ar estar descentrad. JE1 am-
bi

2 cs muy especial,
aunque también hay muchas
distraciones. Todo es grts,

e
s e i ¥ae corre ol

tis retos y 2 que m
Ritesen lo wacmos posible oo
sasexternas”

Una de Iss cosas que mis

pais y no po-
demas cambiarko. A nosotros
o que nos toca es aprovechar

ria mi vida por ot

Tendré
tiempo de hacer otras cosas
‘cuando acabe mi carrera™.

Una de sus aficiones son las.
redes sociales, donde es muy

En su caso, al menos, perte-
necer a un deporte minorita-
i no es sinonimo de pasar
por preocupaciones econdmi-
cas. “El Plan ADO representa
Jos iinicos ingresos ccondmi-

ctiva

racibn qus eacd
donde cuenta
umm.lnk 109,000 seguidores
en Facebook y 242.000 en
Tuwiter. aucha lo
que va a poner antes de hacer-
Jo? ¥

intensa prej
realizando

s que sdlo se - preste aten-
36n cada cuatro afios, aunque

“Cualquier depomsta
tiene mas opci

de éxito cuando esta
tranquilo por la

parte econémica”

Yo
tengo la suerte de tener una
becaen el CAR (Centro de Al-
@ Rendimiento) de Sant Cu-

inodores. Mis problemas no

des. Es

una forma de que la
ca,nosoloenel
dmbico del deporte sino canr-
bién fu mi es
ongullo que haya tanta gente
Como la

de él. Para

. me pueda
contrar en & m|1m y dar lo
que tengo. Cualgu

2 e i posdsidades de

seguiri toda Espaiia dentro de

cuando esperemos
coseche muchos éxitos en Rio,

Arancha Sanchez Vicario
Blanca Fernandez Ochoa
Teresa Zabel

Edurne Pasaban

Amaya Valdemoro
Gemma Mengual

Teresa Perales

Ruth Beitia

Garbiifie Muguruza
Carolina Marin



El agua da a Espaiia
sus dos primeros oros

JJOO Mireia Belmonte y Maialen Chourraut, campeonas olimpicas.

+ O en momentos
concretos:

Juegos Olimpicos
Campeonatos mundiales

Titulos individuales

VMO, Macirict
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como la gran estrella es-
;mx\ul en Rio 2016.
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os triunfos de Mireia y
alen dieron la vuelta ayer
ala mala suerte que ha
ahora hat
ci6n espafiola. La tiradc
tima Galvez terminé cuarta
en la mods Ild-\d de fc
pico, la m
pada Gor Jondth
joenlapruebaci
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Laprimerasemana de Juegos
aladc
por encima de todas. El ma
lo ha estado
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Baltimore le ha hincado el
diente ya a tres medallas de
oroen Rio —dosen pruebas de
0s y otra en los 200 me-

Michael Phelps, Katie
Ledecky y Simone
Biles, grandes estrellas
de la primera semana
de los Juegos
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ciar laactuacion de la gimnas-
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dad, su técnica y su seguridad
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con el equipo femenino de
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) todavia le que-

en todas, supe
tos: Nadia Comaneci y La
Latynina,
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pasaran a Iz
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Deporte y mujer, un

territorio con potencial

Victor M. Osorio. Madr
Las mujeres cada vez se inte-
resan mas por el deporte, al-
go que las empresas todavia
no est:in explotando, segin el
estudio Women and Sport,
elaborado por Repucom. La
firma senala que solo el 24%
de las mujeres menores de 50
anos no tienen interés por el
deporte, a que sube al
34% entre las mayores de es:
edad. De la misma forma, el
porcentaje de las que estan
interesadas crece 12 puntos
entre las mas jovenes.
Ademis, las mujeres mé
jovenes muestran un mayor
gusto por deportes que tradi-
cionalmente han sido mas se-
guidos por hombres, como es

vistas en television son las

mismas en el caso de ambos
Sex0s.

Reto paralos ‘sponsors’

Repucom senala que las ma
cas apenas apuestan todav
por deportis femenina:
Por ejemplo, de las campanias
publ rias creadas en Rei-
no Unido para los Juegos
Olimpic 5
dos mujeres
pel relevante: la atleta Jessic

Ennis-Hill (Santander y Pru-
Health) y la tenista Heather
Watson (BT Sport). Pese a
ello, hay signos de cambio co-
mo el lanzamiento en Reino
Unido de Female Sports
Group, una agencia de con-
sultoria deportiva para el de-
porte femenino, o el gran
acuerdo firmado en 2014 en-
tre la Asociacion de Tenis Fe-
menina (WTA) y Perform,
que tendra los derechos au-
diovisuales del circuito du-
rante 10 anos a cambio de 525
millones de délar

Sharapova es la deportista mas conocida.

Mi

Los datos de gasto tam-
bién apoyan esta tendencia.
Las mujeres de entre 30 y 49
afnos ya invierten casi lo mis-
mo que la media de los hom-
bres en lacompra de equipa-
miento deportivo y mer-
chandising, mientras que su-
peran a estos en la compra
de ropadeportiva.

2Y qué deportistas femeni-
nas pueden ser interesantes
en cada mercado? Maria Sha-
rapova es la que registra una
mayor notoriedad global, aun-
que el estudio resalta las gran-
des diferencias por pais

iconos globales. En
deportista con una mayor no-
toriedad es Mireia Belmonte.
La nadadora tiene ya acuer-
dos con Nike, Speedo, Re-
nault, Edox, OHL o Page-
Group, entre otros.

ia Belmonte lidera el listado en Espaia.

Pero desde hace un
par de anos...

* Hemos empezado a hablar del

deporte femenino por si mismo.

e ¢Por qué?

- Elinterés de las empresas.
- El negocio esta creciendo.
- El publico lo demanda.



sQueé tenemos?

 Ha aumentado la atencion.
e Estrellas mundiales en algunas disciplinas.

- Efecto Alonso
- Falta futbol

* Las empresas empiezan a apostar por el deporte
femenino.

fBErDROLA DIQ (Z) INDITEX & Santander



Los patrocinadores
llegan al futbol femenino

LOLA ROMERO “Una gran exposicién atrae a las marcas”.

Sheila Matatoros. Macric
Los orfgenes d

actual Atlético de

rsu
emblema y unas cuantas equipacio-
nes usadas o un grupo de jugadoras
capitaneado por Lola Romero. Tres
lustros despu
rrenos de juego, esta v
fltbol dirige desde las oficinas del
club una seccion femeninaintegrada
vadeplenoen
En un aio baj adigma de la
institucién rojiblanca, Romero h
prendido enlos de amane
los tiempos de un equipo de fit-
bol profesiona
ige un escudo como el del oso y el

Atlético de Mad Femenino anall
7alos retos a los que se enfrenta en
a un deporte en auge, que
a un mo-
3410 6 neapclo Souenible'y i e
los patrocinadores ya empiezan a
or comao inversion rentable.

00 se dijo
ol femenino ofrece valores distin-
tos al masculino. En un club como
el Atlético, se trabaja para buscar
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Lola Romero, directora general del Atiético de Madrid Femenino.

"Enun afio hemos wsto

cémo las empi

isto como las
marcas del fiitbol masculino se han
acercado al femenino y eso se debe a
la mayor visibilidad que hemos lo-

gran expos marcas.
-~ En b- csmmgm dd club, sentra
nenina de

resdelclub,
 Cutiles son lns ventajas de inte-
grarse en un club de Primera

utbol ino se h
acercado al femenino”

como Iberdrola, todos juntos e
mos dando los pasos adecuados para
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WORLD FOOTBALL SUMMIT
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nos. Hasta hace dos afos e
saba porque no se las conocia. Ahe
las quieren, Con la television hemos
conseguido introducir el fithol fe-
menino en los hogares. Ahora qui
ren ser Amanda Sampedro. Antes
rnando Torres

es espafioles em-

lograr un deporte Lod

igir a las futboli

el In.V.hn de que las fullxnl
nter

que seguir il sty

n tienes que
tratarlas como a profesionales. Aho-
raempezamos  hablar con las agen-

menino no puede dar un paso at

otras imtimciancs como la RFEF?

y ges

Hay muchas ventajas. Ligarte a
a grande te ensefia como se

ajar. Te potenciay te mues-
trahasta dénde puedes llegar. Es im-
portante que exista una sinergia co-

aprender c6mo se trabaja
a como

ensiyat
n femenina.
~ ;C6mo se puede conseguir que

“Que sigan tr bajndo de a mano
hay un:

acntrelos chibes LaTigayla Fere-
on, el flitbol femenino espa
serdalgo muy grande. Las tres partes
tenemos mucho que aportr. Debe-
mos trabajarjuntc

ia

menino en las escuelas para acer-
car este deporte a las nifias. ;Nece-
sita ica similar?

las pue-
dan vivir del balon?
LaLiga, los clubes, patrocinadores

No es necesario porque ahora las
tienen referentes femeni-

ony hemos teni-
tlo que aprender a l|1l\

uaulcundulaunnm.l/\lannL
- ;Qué un equipo de la Liga

Iberdrola ganara la Champions
rin el gran empujén para atraer la
atencion del gran publico?

Si. En un futuro no muy h“nu
por la forma en la que se estin ha-
ciendo las cosas, tiene que pasar.
esti trabajando de forma muy seria y
el ftbol femenino espanol serd
grande en muy poco tiempo, Sere-
mos laenvidia,

s oot Summt

Y ahora...

Movistar ya piensa en la
Vuelta ciclista femenina

PATROCINIO El conjunto contara con una versiéon para mujeres en 2018.

V.Cruzado / G. Rodriguez. Macicl
Cuandolosecos delatltima Vueltaa
Espaiia atin reverberan, la maquit
ria de Movistar ya piens

ma camy
las pues

realizada por el tinico umjunlu c
sta que milita en la ma
avanzar dos grandes noveds-

la adopcién de una
nue |L\|\ur\auun|.r| 2018 que in-
corpora “las nuevas dircetrices co
porativas de ", segin ex-
Plics Carlos Lopez Blance, director
obal de Asuntos Piiblicos y Regula-
cién de la firma. El nuevo maillot |
cird un azul mucho mas claro que el
y favoreceri la visibilidad de
listas como parte de la campa-
fia Rodamos Juntos que la operadora
haimpulsadoen la ltima Vuelta.
Lasegundanovedad, y pre
como la mis importante, es

crea-

cién de un equipo femenino con (I

internacion 2018 y con el que
r quiere dinamizar el ciclis
mo femenino. Para ello sus corredo-
ras tendrin los mejores medios de
portivos para competir en el peloton
il y contarin con los mis-
mos sponsors téenicos que el equipo
masculino. El conjunto contard en su
primer afio con diez corredoras, en
sum

nantes para 2018, Creo que en unos
aiios podemos tener el mejor equipo
femenino del circuito”, indico el diri-
gente de Telefonica. Por su parte,
Eusebio Unzué, director del Movis-

-

/

Eusebio Unzué, director del Movistar Team, junto a la nueva equipacion.

tar Team, lo presenté como “un reto

la Federacién Espafiol
proyectos de apoy

mento del deporte femenino, con el
objetivodellegaralas 1,9 millones de

junto masculino, Unzué indicé que
“hasta mayo era de récord histérico,
pero con la caida de Alejandro Val-
verde en ¢l Tour fue como meter el
diablo en el equipo”. Lépez Blanco,
reconocio que la temporada “no h:

ido la mejor, pero que el futuro es

en algin
momento del afio.
En cuanto a la temporada del con-

El equipo de Unzué
cambiara la equipacién,
que reflejara las nuevas
directrices de la firma

El equipo femenino contara
con los mismos ‘sponsors’
técnicos del masculino

y tendra diez corredoras

El'big data’se alia con la Vuelta
hace unos meses Movistar anun-
ciaba que su unidad de big data
joraria el rendimiento de sus 3
tas, ahora se une a La Vuelta con v
sos anilisis sobre el impacto de |
prueba. A partir de los datos de Tele-
fonica, el equipo de bigdata ha ana
zado audiencias televis
ad de los seguidores y el uso de las
des sociales para concluir, por
mplo, que hasta 12 millones de
personas siguieron en algin mo-
mento lacompeticion por Trwitter.
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"Comercializar el fatbol femenino es
objetivo prioritario de la FIF,

Sheila Matatoros | Madrid | 01-11-2017

Sarai Bareman, directora de futbol femenino de la FIFA, explica a EXPANSION como se

trabaja en el 6rgano rector del ftbol mundial para monetizar un sector que la
institucion considera clave para su negocio.

wom roomaat st AFEC
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Langa e Iberdrola ponen de moda el fatbol
femenino espanol

Sheila Matatoros | Madrid | 31-01-2017

La semilla del fitbol femenino hace mucho tiempo que se plantd en los terrenos de
juego de nuestro pais, aunque hasta ahora habia estado en la sombra. Atraer el foco
de atencién de instituciones, clubes y medios de comunicacion ha servido para ver
los primeros frutos de un sector deportivo aun por explotar en Espana.

LaLiga e Iberdrola han apostado con firmeza por un deporte que hasta ahora habia estado en
un discreto segundo plano. Su apoyo ha servido para ver |os primeros frutos de un sector atn
por explotar en Espafia y con un gran potencial de En términos de eso
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La Asamblea de la ACB no aprueba las
cuentas 2016-17 ni el presupuesto
> EXPANSION

Si. "se trata de un proyecto a largo plazo". como explica Pedro Malabla. director del area de
faibol femenino de LalLiga

La institucion ha presupuestado esta temporada 4 millones de euros para potenciar la primera
division femenina -dos procedentes de Laliga y otros dos de ia Iberdrola- y pide paciencia
antes de hablar de beneficios. "Hay que trabajar muchos aspectos y uno de ellos es la
visibilidad”. sefiala. Mediapro juega aqui un papel fundamental EI grupo audiovisual ha
incluido a fas féminas en su parrilia y cada fin de semana emite dos partidos en belN Sports y un
tercero en GOL. “Es la ventana que hacia falta para llegar al gran publico”. apunta Maiabia. EI
responsable de ftbol femenino de LaLiga est4 convencido de que este deporte "liene un
potencial de crecimiento impresionante”. pero considera que hasta ahora no ha sabido
venderse en Espafia

Mas visibilidad

LaLiga ha SaconvRGER Iberdrola a un aliado perfecto para sacar del ostracismo al baiompié
femenino, del que se oficial esta s Ia primera gran
empresa que realiza una apues!a global por el depone femenino en Espaia. brindando su
apoyo a varias mucho tiempo y
hemos detectado una importante labor que :poylr" expiica Carmen Cabrera.
responsable de Patrocinio del grupo. "EI deporte femenino interesa, y mucho”, sefiala. Los mas
de 13.000 aficionados que se dieron cita en el Vicente Caideron el pasado mes de diclembre:
para ver el derbi entre el Aliélico de Madrid y el Barga le dan la razén. “Cuando ios partidos se
hacen en estadios de Primera acuden mas seguidores y esto nos demuestra que existe mucha
aficion”, valoran desde la eiéctrica.

Laliga trabaja con los clubes para ofrecer por television un producio s atra:nvo que genere el
interés suficiente para que aiguna piataforma quiera comprar los dei de retransmision. "Ya
o es desde el punto de vista técnico y de juego, pero hay que lraba)ar el que se
Juegan los pamm)s” sefiala Malabla Dotar al fitbol femenino de unas Instalaciones

hacer de este deporte un producto
atractivo. Novende Igual un partido en un terreno de césped artificial. en el que apenas hay
espacio para a aficién que un encuentro en un "campo con gradas para el pablico, con
Instalaciones comodas para que la gente vava a verio. con buenos accesos v servicios. con un

El de Madrid acusa a la
Comunidad de “obstaculizar” el plan Mahou
Calderon

> EXPANSION

San Miguel irrumpe en los eSports

> EXPANSION

Quantum Pacific, nuevo accionista del Atlético
» EXPANSION

Brandsdistribution firma con Cristiano Ronaldo
¥ it 25 maisen i Evpatia
> EXPANSION

VERSION PARA IMPRIMIR
Expansion Directs O

Descargue el resumen
de noticias de hoy

@& santander  Jelefonica
endesa
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La industria del fatbol femenino afina su
engranaje financiero

Sheils Matatoros | 13-09-2017

La industria del futbol femenino analizé durante el Women's Football Summit los
avances que se han llevado a cabo en los Ultimos afos y debatié nuevas propuestas

para alcanzar un modelo de negocio rentable en el que el papel de 1as televisiones se
antoja fundamental.
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El Santander Tour relanza el golf femenino

wuo' Cruzado | Madna | 06-04-2016

M e B

ENTREVISTAS

financiera recoge el testigo de la competicién que patrocinaba Banesto y
- OPOTte 3 UN CIFCUIC ENMArcado en su estrategia de apoy eport

El circuito femenino de goif deja atrés un nenio de 3pagon compelitivo a nivel nacional con 1a
puesta en marcha del Santander Tour Esta competicion toma el testigo al circuito que durante
cuatro campafias (2008 a 2012) patrociné Banesto y que tocé a su fin con fa desaparicion de la
ensefia bancara La entidad cantabra ha decidido poner fin a esta hibernacion con un circuito

de siete pruebas en las principales provincias espanolas en el que participaran las mejores
Jugacoras espafiolas y NUMerosas jugadoras Intemacionales. y que se iniciard mafana en el
Real Golf ge Pedrefia (Cantabria)

La competicion se integra en la nueva estrategia de Patrocinios acometida por Santandet
Espafia cuyo lema es "Ayudar a Ias personas y empresas a prosperar Felipe Martin, director
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En este caso. desde Santander Indican que este CIrcuito profesional IMpuisara tanto al deporte
femenino como a las jovenes promesas, que Podran UNIZArNo como Paso intermedio antes de
saitar al profesionaksmo, ya que en (a primera jormnada de cada tomeo se disputara un ProAm
en el que participaran en 1omo a 100 amateurs clientes del Banco Santander

“INcluso en dos de 10s tomeos 1os clientes del banco tendran
la oportunidad de disputar el ProAm simuftaneamente a ta
Gisputa Ge 1a prueba oficial, Por 1o que VIVIFAN una
experiencia Gnica viviendo la emocion de un campeonato al disputar un ProAm

1ado de las profesionales”. comenta Martin. El director de simulténeo a la disputa de la
Marketing recaica que “s) a 10 100 clientes que jugaran cada Prueba oficial

ProAm. le sumamos 105 que participen en 10% tormeos
sociales que cada
PrCBON, VenIoS e ke G 41000 BRJEIOre POOHAn DaneRciarse et CHCURs”

Los clientes del banco
tendran la oportunidad de

El horizonte temporal del circuito abarcara de momento este aflo. pero el directivo Indica que:
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DIA DARA NOMBRE A LA LIGA DE BALONCESTO FEMENINA DURANTE LOS DOS PROXIMOS ANOS. IBERDROLA,
SANTANDER, BBVA, CAIXABANK, INDITEX, ENDESA O TELEFONICA TAMBIEN PATROCINAN EL DEPORTE FEMENINO.

El Ibex, el mayor aliado
del deporte femenino

Victor M. Osorio. Macdiric
“Estamos al 100% con el ba-
loncesto femenino”, sefald
ayer Ricardo Curras, conseje-
ro delegado de Dia. La firma
de supermercados, hasta aho-
ra socia de las selecciones ab-
solutas de baloncesto, ha
anunciado la ampliacion de
cuerdo con la Federacion
Espaiola de Baloncesto
(FEB) para convertirse en el
patrocinador principal de la
liga femenina durante los dos
proximos aiios, en los que la
competicion pasara a deno-
minarse Liga Dia.

“Este patrocinio nos ayuda
a poder dedicar mayores re-
cursos a nuestro proyecto de
promocion y desarrollo del
baloncesto femenino en Es-
pana”, senalo el presidente de
la FEB, Jorge Garbajosa, que
se mostro seguro de que “la
Liga Dia sera una herramien-
al para lograr que el
Mundial Femenino de Balon-
o Tenerife 2018 sea un
éxitoabsoluto”.

Casi untercio del Ibex

Diano es latinicaempresa del
Ibex que ha apostado en los
altimos tiempos por patroci-
nar el deporte femenino,
que casi un tercio de las com-
painias del selectivo espaiol
tienen proyectos similares. La
mds activa hasta el momento
hasido Iberdrola, que comen-
206 su politica de apoyo al bi-
nomio deporte y mujer en
2014, con el patrocinio de la
selecc (i
femenina. La elé
dida por Ignacio Sanchez Ga-
lin ha multiplicado desde en-

tonces sus contratos y en la
actualidad apoya el deporte
femenino a través de hasta
diez federaciones nacionales:
futbol, rugby, triatlon, gimna-
ia, balonmano, badminton,
hockey, natacién, piragiiismo
y voleibol. No obstante, su
mayor acuerdo hasta el mo-
mento fue el firmado en agos-
to del afo pasado, cuando la
empresa energética se com-
prometio a dar nombre a la li-
ga de fatbol femenino, Liga
Iberdrola, durante tres tem-
poradas. La cantidad desem-
bolsada no trascendid, pero
fuentes deportivas sefalaron
entonces que el acuerdo su-
peraba el millon de euros.
Las dos compaiiias con mas
capitalizacion de la Bolsa es-
paiola, Inditex y Santander,
también cuentan con mas de
un acuerdo de patrocinio en

el ambito del deporte femeni-
no. El grupo textil, a través de
Oysho, es socio de la Federa-
cion Espaiiola de Gimnasia y
patrociné a la seleccion de rit-
micadurante los pasados Jue-
gos de Rio. Ademas, Oysho
patrocina el circuito de run-
ning Carrera de la Mujer, que
este ano cuenta con ocho
pruebas -en la proxima, en
Sevilla, hay mas de 14.000 ins-
—, y tiene también como
socio a Santander.

El banco presidido por Ana
Botin es ademas patrocinador

DOS LIGAS CON 30
EQUIPOS. La Liga Dia

de baloncesto contara
con 14 equipos y sera
retransmitida, por primera
vez en su historia, en
Teledeporte. Por su parte,
la Liga Iberdrola suma 16
conjuntos y puede verse en
Gol y belN LalLiga. El
campeonato tuvo como
campedn al Atlético de
Madrid el afio pasado.

IBERDROLA

de la nadadora Mireia Bel-
monte, mientras que BBVA
presta su apoyo a la tenista
nimero uno del mundo:
bifie Muguruza. Por tltimo,
CaixaBank, Endesa e IAG, a
través de Iberia, son patroci-
nadores de la seleccion feme-
nina de baloncesto y del pro-
yecto Universo Mujer gracias
a su apoyo a la FEB, mientras
que el acuerdo entre Movistar
(Telefonica) y la Federacion
Espaiola de Futbol hace a la
teleco socia del equipo nacio-
nal femenino de este deporte.




éQue falta?

Potenciar mas el deporte base femenino:

- Para generar una mayor cantera de deportistas.

- Y aumentar las audiencias, a través de un mayor numero de mujeres a las que les
gusta y ven deporte.

Mayor protagonismo en television.

Desarrollo del deporte femenino como negocio.

- Aumento de las inversiones.

- Cambio en el enfoque de las empresas. De la RSC a la busqueda de
rentabilidad.

Presencia en nuevas disciplinas. eSports.



Gracias!

Victor Martin Osorio
victor.martin@expansion.com
@victormosorio
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