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INTRODUCCIONIA

MINERVA

Estrategia
Medicidn

Comunicacion
Activacio

IMIARKETING

Conectamos marcas con personas
a través de sus pasiones
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Dor due evolucionar la medicior

de los patrocinios?
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01.
¢POR QUE?

EVOLUCIONAR
LA MEDICION

(]

El retorno mediatico (ROI) ya no es suficiente
para evaluar el performance de un patrocinio

144

‘ ‘ Asociacion
de Marketing
minerva de Espafia




01.
¢POR QUE?

EVOLUCIONAR
LA MEDICION

Caso JJOO, NFL etc.
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01.
¢POR QUE?

EVOLUCIONAR
LA MEDICION

® RRSS e Interaccién
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01.
¢POR QUE?

EVOLUCIONAR
LA MEDICION

®  FEficiencia vs. Fficacia

minerva




UZ.
Como evolucionar la medicior

de los patrocinios?
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02.
¢COMO?

EVOLUCIONAR
LA MEDICION

minerva

ROl » ROO

A cada
objetivo

corresponde
un conjunto

de KPI’s




02.

:CC ?
¢COMO: Combinar metodologias

EVOLUCIONAR de medicion
LA MEDICION

Media
Analysis

Estudios Estudios
Continuos Ad Hoc
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03.
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VARIABLES MEDIR

Modelo propio para la
evaluacidn integral de patrocinios
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03.
¢QUE?

VARIABLES MEDIR
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POTENCIAL

PotenciallderGomunicacion

Potenciallde’Activacion

AFINIDAD

Afinidadialiiarget

Afinidadial
Posicionamiento

AfinidadaliNegocio

RETORNOG

3{0)]

Retornodeiviarca

RetornodeNegocio
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VARIABLES MEDIR Cuadro de mando de convergencia: beneficios

¢ Comparacion afo a aifo
® Optimizacion portafolio
®

Evaluacion propuestas

ey oo
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04.

ALGUNOS
EJEMPLOS =

DE INSIGHTS
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04.

ALGUNOS
EJEIMIPLOS

DE INSIGHTS

minerva

(MK

Asociacion
de Marketing
de Espana

Deportes sugeridos
seguir el FUTBOL

seguir el DEPORTE

(B (9 (O(@(BAZ (b (B (S (X (} (@@

seguir el BALONCESTO

seguir la FORMULA 1

seguir la MOTO GP
seguir el TENIS

seguir el CICLISMO
seguir el ATLETISMO
seguir la NATACION
seguir DEPORTES EXTREMOS
seguir los RALLIES
seguir el BALONMANO
seguir el FUTBOL SALA
seguir el VOLEY

seguir el SKI

seguir la VELA

seguir el GOLF

Atractivo de deportes

Muy atractivo i [A_‘ 3 2

Nada atractivo

[37%

41%
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0)41 ®  Expectativas de aficionados (marcas patro.)
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ALG U N OS ErAilies Sigerides Top1 [l LA General
EJEMPLOS

DE INSIGHTS

Futbol base

ApPOyadr a 10s jovenes taientos y eI munao
amateur

38% 80%

Colectivos desfavorecidos

Ayudar a colectivos desfavorecidos

69%

Vinculo entre fans

ariclonados (eventos populares, comunidades
etc.)

50%

N

Nuevas tecnologias 40%

EXPEriencias y Conteniaos innovaaores
haciendo uso de las nuevas tecnologias

=

Detalles fans forofos 24%

Detalles con los aficionados mas forofos

=

Detalles fans expertos

Detalles con los aficionados mas expertos

19%
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04.

ALGUNOS
EJEIMIPLOS

DE INSIGHTS

minerva




04.

ALGUNGOS
EJEIMIPLOS

DE INSIGHTS

ADN del patrocinio =loke/ ‘@)
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Esfuerzo 19% EmOCién 56%
Adrenalina 35%

UUUUUUUUU

Velocidad 44%ac5users >

Competitividad 18%
Valentia 23%

VaIentla 33%

Joven 12% competitividad 6% nto ]9%
Nacional 14% Carlsma 8/ VeIOCIdad 9%

Esfuerzo-35%—

Emocién 10%Con valores 14%



04.

ALGUNGOS
EJEIMIPLOS

DE INSIGHTS
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inidad del patrocinio

Interés Core Target
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Zrekel  (9)
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04. . W

Contribucidn del patrocinio

ALG U N OS Aficionados F1

EJEMPLOS B
Mejor conocimiento

DE INSIGHTS Mejor valoracién
Mayor orgullo (clientes)
) . . Mayor percepcion
Mayor consideracion (no clientes) o COMO IArca ..
- Mexicana
.. de Nivel Mundial
. Lider
.. de Prestigio
+ Innovadora
.. Répida
.. Confiable
A & ORO - - Honesta

Zrecel  (9)
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