
What´s next? 

Mobile Advertising. 





 
•  Atención dividida en varias pantallas. 
 
• Uso simultáneo de móvil y otras 

actividades. 
 
•  Aprovechar momentos para ofrecer 

una publicidad coherente donde los 
canales se refuercen para obtener el 
máximo impacto. 





Fuente:	  Net	  Radar	  Eficacia	  digital	  Mul4disposi4vo	  2016.	  

El consumidor ve el 20% de los anuncios 
servidos. 



Fuente:	  Net	  Radar	  Eficacia	  digital	  Mul4disposi4vo	  2016.	  

Recuerdo de marca del medio móvil: 54% 
más que el PC y un 32% más VS Tablet. 

 



Número de anuncios en 15 minutos de 
navegación. 

Fuente:	  Net	  Radar	  Eficacia	  digital	  Mul4disposi4vo	  2016.	  

La baja saturación de publicidad en móvil 
ayuda a que sea el dispositivo con mayor 

recuerdo. 
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Fundamental: 
 

contar	  con	  una	  crea4vidad	  en	  
publicidad	  móvil	  que	  despierte	  la	  
atención	  y	  seduzca	  al	  usuario	  si	  

queremos	  conseguir	  el	  éxito	  en	  una	  
campaña	  publicitaria 

 
 









Contextualizar la 
publicidad es clave para 

asegurar el impacto 
adecuado a la audiencia 

adecuada. 



Casos de éxito 







































Conclusiones 



Objetivo de la campaña. 



Formato y creatividad 
adaptadas a la consecución 
del objetivo y público. 



Planificación de la campaña 
en los medios adecuados al 
publico afín. 
 
Optimización! 
 



Are you ready? 


