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Construir nuestro 

mejor activo 

 

La marca Pelayo uno de los mejores activos de la 

compañía. Es imprescindible tener una marca 

conocida y reconocida. 





(conocida) 

Notoriedad 

 

(admirada)  

Posicionamiento 

 

(vender y retener) 

Actividad Comercial 



• Clientes 

• RRHH 

• Publicidad 

• Comercial 

Soy afortunado!!!! 



Estando en permanente contacto con nuestros 

clientes… 

Clientes 



… nuestros empleados…, y a sus familias… 

RR.HH.  



RR.HH.  



Publicidad. Siente la Roja, Minuto 116, Nadie, nadie puede pararnos, 6 

grados, #PartedetuVida, #EstarEnamorado #EresTú  



Campaña 2015 #PartedetuVida  



Campaña 2016 #EstarEnamorado  



Mucha actividad Comercial… Incentivando e involucrando a nuestra 

distribución… 

Comercial 



ROI 

X3 
(medición) 

Resultados. ROI / ROO 

ROO 
(objetivos y cumplimientos) 



Resultados. Ventas (canal no dominio a canal dominio) 

62 % 

38 % 

Ventas 2008 

No dominio 

Dominio 44 % 
56 % 

Ventas 2016 

No dominio 

Dominio 



Incremento del 

Reconocimiento  

de Marca 

43% 

33% 

13% 

Resultados. Marca conocida y reconocida 

Fuente: Elogia 2016 



Resultados. Marca importante en el entorno RFEF 

Fuente: InfinitC  2016 
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De alguna 
manera hay que 

terminar 
Una oportunidad para ser más que una compañía de 

seguros. Una compañía que está del lado de la 

afición desde un lugar único 



jdelgado@pelayo.com 

 

@jaidel74 

 


