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INTERNACIONALIZACIÓN 
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Multiple time frame strategy 

“Major matches in prime time around the world” 

19:00 - 20:00 - 21:00 - 22:00 

American Prime Time 

12:00 - 16:00 - 17:00 - 18:00 - 19:00 

EU and Africa Prime Time 

20:00 - 21:00 - 22:00 

12:00 - 18:00 

Asia and Middle East Prime Time 
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International Broadcasters 

Internationalization 

5  LALIGA 

> +183 countries  

> 55 International  

Broadcasters 



CAMARA SPIDER Innovación Audiovisual (link web ) 

Internationalization 
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http://www.laliga.es/noticias/la-camara-aerea-un-paso-mas-en-la-apuesta-por-la-innovacion-tecnologica-de-laliga


CAMARA SPIDER Innovación  Audiovisual  

Internationalization 
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Tecnología de repetición Intel 360 ° que aparecerá en las transmisiones de LaLiga por 

primera vez durante el próximo clásico el 3 de diciembre.  

 

LaLiga es la primera competición de fútbol del mundo en introducir esta tecnología. 
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Oficinas Laliga en el mundo 
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LaLiga: 

España: Madrid + Barcelona 

EEUU: Nueva York 

MENA: Dubai 

NIGERIA: Abuya 

SUDÁFRICA: Johannesburgo. 

CHINA: Pekín + Shanghái. 

México: DF 

India: Delhi 



HERRAMIENTAS DE  VENTA 

2.  
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Vídeo 360 realidad virtual 
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INICIATIVAS 
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LaLigaGlobalNetwork (link a web campaña) 

http://www.laliga.es/laligaglobalnetwork/


ACTIVACIONES DE MARCA 

4.  
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EVENTOS INTERNACIONALES -  EL CLÁSICO 
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EL CLÁSICO EN INDIA 



EL CLÁSICO EN INDIA 



China LaLiga Club 

Es el primer club de fans oficial de LaLiga en China. 

 

Se trata del primer centro de experiencias de LaLiga: 

 

• Una zona de juego interactivo. 

• Un museo. 

• Una escuela de formación vinculada al fútbol. 

• Una serie de televisión inspirada en el mundo del fútbol. 

• Un reality show, basado también en el fútbol y el ocio.  

 

• Se quiere así impulsar el concepto de 'sportainment', uniendo el deporte y el 

entretenimiento y conseguir que los seguidores de LaLiga en China puedan 

sumergirse a fondo en la realidad de nuestro fútbol y equipos 

 



MUCHAS GRACIAS 
 

MARÍA BARBERÁ 

 

DIRECTORA DE M;ARKETING INTERNACIONAL DE LaLiga 

 

mbarbera@laliga.es 

 

Móvil: 639 47 75 19 

mailto:mbarbera@laliga.es


www.laliga.es 

+34 91 205 50 00  

C/ Hernández de Tejada, 10 

28027 · Madrid 


