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No hace tanto 
Top 5: 77% 
Cuota Máx: 26% 

2016 
Top 5: 52% 

Cuota Máx: 15% 
Fuente: Kantar Media 

Impacto mediático en entorno fragmentado 
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Fuente: Kantar Media 

  El fútbol marca la audiencia 
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Estrategia global de aplicación local 
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Michel Maffesoli: “Lo emocional es el rey 

secreto de nuestro tiempo. La emoción de un 

estadio de fútbol es hoy un modo de religión”. 

Emoción y sentimientos 
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Capta y fideliza: busca fans 
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