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PANORAMA ACTUAL
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La actividad emprendedora ha rebrotado
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Pequenas Sin expectativas Sin innovacion
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PANORAMA ACTUAL

Espafia presenta datos peores que Europa

pero...
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Mas confianza Mas apoyo Oportunidades
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MOTIVACION

oportunidades no
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, una ocupacion ante la falta
explotadas en el mercado |
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Orientar a las personas
interesadas en emprender para
identificar oportunidades y
explotarlas mediante modelos

de negocio
N yd

sostenibles.
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NUESTRA MISION
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+“El marketing se encarga >,
de analizar el mercado 1
para descubrir sus :
necesidades, I
interpretarlas y crear I
productos capaces de :
satisfacerlas en el marco |
de los objetivos de la :

\ empresa. /
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EMPRENDIMIENTOS
DE CALIDAD

Mayor desarrollo
economico

Menor tasa de
emprendimimiento general,
pero mas tecnologico
(NEBT)
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MARKETING DIGITAL

14 Ser digital es mas que ser una empresa
en Internet. Es aprovechar los medios
digitales

)] Philip Kotler
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LOS EXPERTOS OPINAN

1 La clave de la transformacion digital reside en entender qué
estamos haciendo y para qué lo estamos haciendo. El
como lo puede ejecutar casi cualquiera. b,

#~y Universidad

)
-’ Isabel |

,
{



CADENA DE VALOR

Definir Captar Captar Cobrary

estrategia trafico clientes entregar

USP, Plan de CRO . Pago, Satisfaccion
target marketing logistica,
ATC...

Tecnologia y Financiacion
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ESTRATEGIA BASADA
EN OBJETIVOS

* Ingresar X€ en X meses.

" "  Si nuestro CR es de X%, necesitamos
O bJetIVOS conseguir X visitas para realizar X
ventas.

« Campanas de captacion de trafico
(AdWords, Facebook Ads, Afiliacion...).

Estrategia
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CAPTAR TRAFICO

Métrica principal Métrica secundaria )
Usuarios - frente a Tasa de conversicn del hjetive - = S—
Organic Search Direct Paid Search
6.464 2514 800
Usuarics Usuarios Usuarios
Google Analytics
B Referral
Socia Display
. 751 484
. DIrECt Usuarios Usuarios
B COrganic Search Referral
2.397
Usuarios
Paid Search
B Affiliates
Social
Affiliates
. 294
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1’A‘P Universidad
- Isabel |

-~



EMBUDO DE CONVERSION
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Visitas BuUsqueda Ficha C;rz) Registro Envio Pago Confirmacién

Motivadores de la conversion Inhibidores de la conversion
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