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EN PROCESOS DE CAMBIO
ES CLAVE ENTENDER

QUE CAMBIA
Y QUE NO...
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El Marketing funciona por:

INSPIRACION

(o aspiracion si lo preferis)




LOS PRINCIPIOS
NO CAMBIAN




SOBRE EL
CAMBIO




EL CAMBIO
ES SOBRE
EL CONTROL




AYER

Comunismo Creativo

Lacreatividad es vistaindependientemente delacalidad

Modelo de Interrupcidén

Los contenidas soninterrumpidos paraforzar publicided

Monopolio de Medios

Sino pagas eresinvisible

Audiencila Pasiva

Con poco impacto enlos planes

Y0 pago; Tu me ves

Marketing es un gasto

MANANA

Darwinismo Creativo

B marketing pobrey poco adaptativo morira

Productores de Contenido

Sotheywanttoseeus

Media Assets

Medios “‘propios”’ —€l video y laexperienciason claves

Audiencia Comprometida

...que son criticos para el negocio

Tu pagas paraverme

Marketing como fuente deingresos
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brand manager Business Managers



Algunos consejos

Re-evaluate your marketing principles

Mind YOUr proCesses (wrong process, wrong output)

Be aware of “tomorrow’s marketing”
... Make a business out of your Brand



Marion Bernstein & Yesterday 16:36
To: Javier Sanchez Lamelas Cc: Andrew Mueller

Re: Javier Sanchez Lamelas Event - Ludlow House
November 10th

Hi Javier,

Great to virtually meet you. | come bearing good news: We just
received word that MARTKETING was added to the BOO-CEO-READ
Business Book Awards longlist. The full longlist list announcement can
be found here:
hittp:/finthebooks.B00ceoread.com/news/aricles/the-2016-800-cec-read-
business-book-awards-longlist
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