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FILOSOFIA 
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INSPIRACION 

(o aspiración si lo preferís) 

El Marketing funciona por:  



LOS PRINCIPIOS 

NO CAMBIAN 



SOBRE EL 

CAMBIO 



EL CAMBIO 

ES SOBRE 

EL CONTROL 



Comunismo Creativo 
La creatividad es vista independientemente de la calidad 

Monopolio de Medios 
Si no pagas eres invisible 

Darwinismo Creativo 
El marketing pobre y poco adaptativo morirá 

Modelo de Interrupción 
Los contenidos son interrumpidos para forzar publicidad 

Productores de Contenido 
So they want to see us 

Yo pago; Tu me ves 
Marketing es un gasto  

Tu pagas para verme 
Marketing como fuente de ingresos 

Media Assets 
Medios “propios” – el video y la experiencia son claves 

Audiencia Pasiva 
Con poco impacto en los planes 

Audiencia Comprometida 
… que son críticos para el negocio 
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Algunos consejos 

Re-evaluate your marketing principles 

Mind your processes (wrong process, wrong output) 

Be aware of “tomorrow´s marketing”  

… Make a business out of your Brand 
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