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ONLIFE Telco 



generamos atractivo y conversación 
con nuestras marcas atrayendo a 
visitantes y amigos. AMIGOS 

VISITANTES 
CLIENTES 

¿Qué queremos conseguir?  
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ayudamos a nuestros clientes a 
vivir sus pasiones de una forma 
diferente gracias a la tecnología. 
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MOTOCICLISMO 

CICLISMO 

TENIS 

RUGBY 

FÚTBOL 

VOLEY 

BALONCESTO 

FUTBOL SALA 

RUNNING 

VELA 

KITE SURF 

OLIMPISMO 

TELEFÓNICA 
& 

EL DEPORTE 

El deporte nos ayuda a 
conectar cada día con   
millones de aficionados 
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01 Creando conversación 
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4% 1% 

Sentimiento Online 

Neutro Negativo 

95% 

Positivo 

Nuestros clientes hablan de nuestros patrocinios, 
generalmente de forma positiva. 

4 Patrocinios 
de 

cada 1 

Notoriedad 
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Si el vídeo es el contenido estrella en Internet…  
desarrollamos contenidos propios  

+3.000.000 
visionados / semana 
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02 
Vivir la pasión  

con la tecnología 
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1. Para los que miran… 



11	  

Mosaic 
Emisión con 6 cámaras 

para una experiencia 
personalizada 
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Más de 52.265 descargas de la aplicación 
+400.000 visualizaciones del branded content  

Gran repercusión en la prensa  
Valoración muy positiva de usuarios: 4,5/5 
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Primer juego online NBA en nuestro país. 

Actuaciones, Datos y Estadísticas de 
jugadores NBA en Tiempo Real.  

Sencillo y no exigente. 

Personalidad Propia (no se parece a 
ningún otro juego del mismo perfil). 

LIGAS VIP. Marcas que se asocian a la 
Fantasy NBA+ crean sus propias ligas y 
otorgan a los ganadores sus propios 
regalos. 
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participación 

2. Para los que 
queman calorías… 
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3. Para hacer equipo 
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scagne2	  

Vuelta al mundo en 
solitario con moto 

conectada 
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397.000.000      
impactos en RRSS 
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Plan ADO 

Plan ADOP Podium, programa de apoyo al deporte más innovador (COI) 



6 de cada 10 personas 
mencionan a Movistar como      
u n o d e l o s p r i n c i p a l e s 
patrocinadores deportivos. 

AMIGOS 
VISITANTES 

CLIENTES 
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Nuestra imagen de marca 
mejora en +10 p.p. entre 
quienes asocian nuestra marca 
a alguno de los patrocinios. 

¿Qué hemos conseguido hasta ahora? 






