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FANTASY SPORTS

Juego mediante el cual los concursantes elaboran un equipo virtual
formado por deportistas profesionales, 10s cuales generan puntos
de forma individual segun su desempeio en los partidos reales.

Los puntos se acumulan durante cada jornaday a final de temporada
el equipo virtual con mas puntos gana la competicion.
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‘DRILY’ FANTASY SPORTS

Replica el modelo de los Fantasy Snorts de temporada completa
(Tradicional) con dos cambios:

- Gratificacion instantanea: las competencias tienen una duracion
e una jornada de forma gque cada semanahay unganador, y se
empieza nuevamente deste cero.
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v Fundada en 2011 v Fundada en 2009
v Valorada actualmente en v Valorada actualmente en
$1.2Bn $1.3Bn
v Inversores: Fox Sports, MLB, v Inversores: KKR, Google
NHL, MLS, Madison Square Turner Sports, Comcast, Time
Garden y Kraft Group Warner y NBC
v Acuerdos con 5 NFL, 8 NBA, 25 v Reuerdos con 15 equipos de
MLB, 7 NHL, Bleacher Report, laNFLy 16 de Ia NBA

Nascar, UFG y varios estadios

Informacion ohtenida en www.crunchbase.com En noviembre de 2016 se ha anunciado Ia fusion de ambas compaiiias
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- 66% Homhres

- Edad Promedio 37

- Titulo Universitario: 57%

- Ingresos bhrutos superiors a $79k: 47%

- Empleado a tiempo completo: 66%

- Promedio de dinero invertido por aiio: $465
- Deporte preferido: NFL (73%)
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GCRECIMIENTO

Sports B Chartof the Day

Number of Fantasy Sports Players

in the United States and Canada

DFS
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Informacion ohtenida en www.businessinsider.com
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EVOLUCION

4 FIGURE 2.
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DATOS DEL MERGADO

- 44% elahoracion de equipo en PC,
mayoria durante jornada laboral

- +800% DKy FD descargas moviles

 11sesiones diarias con 46 segundos
de promedio cada una
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More people are playing fantasy. 51.6 million people age 12 and over in the United
States, are playing fantasy sports. That represents 20 percent of the population, up
from 14 percent in 2014.

Women are playing fantasy sports in much larger numbers. About a third of the
fantasy sports-playing population is female, a huge increase from a 80%-20% split
from the last time the gender split was researched.

More people are playing daily fantasy sports, both overall and exclusively. This
certainly isn’t shocking. Seventeen percent of all fantasy players play DFS exclusively,
up from 8 percent in 2013.

DFS consumer spending is up dramatically. The average DFS player spends $257
annually. That figure was $15 in 2012.

Fantasy players are becoming increasingly mobile. Just 44 percent of players said
a desktop or laptop computer is their primary device for fantasy sports, down from 68
percent in 2013.

Fantasy players consume more media because of fantasy sports. Sixty percent of
participants say they watch more live sports or read more content because of fantasy
sports.
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MARKETING

SPONSORSHIP
- Properties
- Operadores y Marcas
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Property
Legalidad
Revenue
Trafico
‘Engagement
Gonocimiento de Marca
Posicionamiento

NBA team deals by top 10 sectors
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Telecoms

Soft drinks
Insurance
Fast food

Airline

Healthc
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Operador y Marcas
Credibilidad
Diferenciacion
Trafico
Publicidad
FanDuel - Oriando Magic
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El acuerdo de Filadelphia con DraftKings fue el primero con un equino de la NBA. Al
momento del acuerdo, los Sixers no hahia ganado ningin partido durante esa
temporada y estahan enfocados en rejuvenecer el club en Ia proxima década. El
equino directivo de los Sixers encahezado por el Director Ejecutivo Scott 0'Neil,
anteriormente de 1a Madison Square Garden Company, es uno de los veteranos
expertos en lo que respecta a los patrocinios para equinos.

Incluso los peores equipos tienen aficionados, y DraftKings hizo lo logico al entrar
en una liga que, hasta la fecha, se ha inclinado hacia su mayor rival. FanDuel habia
cerrado acuerdos con los New York Knicks, los Nets de Brooklyn, los Lakers de Los
Angeles, Orlando Magic, Dallas Mavericks y Chicago Bulls. En resumen, era hora de
que DraftKings entrara en el juego.

Informacion ohtenida en www.sportshusinessdaily.com
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El atractivo para los aficionados al deporte es hastante ohvio, sobre todo para
aquellos que asisten a los juegos. A medida que 1as experiencias de visualizacion
en el hogar continiian mejorando gracias a las suscripciones ala Ligay las
televisiones de alta definicion, los equipos, especialmente los que luchan como
Filadelfia, pueden usar los Fantasy Sports para mantener a los aficionados
involucrados. Los Sixers podrian no ganar, por ejemplo, pero hay mucho interes en
que sus jugadores tengan un gran partido estadisticamente para ayudar a su
equipo de Fantasy.

El principio detras del acuerdo entre operador y equipo/liga radica en fque cuanto
mas personas alineen a jugadores del equipo en sus equipos de fantasia, mayor es
1a probabilidad que se informen acerca del jugador/equipo, vean los partitdos y
aumente su ‘engagement tanto como con el jugador, el equipo y el deporte.

Informacion ohtenida en www.sportshusinessdaily.com
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El acuerdo con CBS comenzo en 2011 cuando Volkswagen firmé un contrato de tres
anos para convertirse en el patrocinador oficial de automocion del Fantasy NFL de
CBS. Esta afiliacion parecia incoherente al principio, ya que Volkswagen se ato al
iinico sitio Fantasy que exigia una cuota de inscripcion ohligatoria de $180
anuales.

Sin embargo, Volkswagen aseguraha que el fanatico del Fantasy NFL era "un
fanatico mas dedicado, y mas premium" dehido a los pagos necesarios y que este
demografico estaba mas en linea con su marca.

Informacion ohtenida en: http://migalareport.com/SponsorshipsinAFantasyFoothallWorld
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Este argumento comenzo a tener mas sentido cuando Volkswagen utilizo el inicio
de Ia temporada de Fantasy para anunciar el lanzamiento del nuevo modelo Passat
enlos EE.UU.

Volkswagen describio al tipico comprador de Passat como un super fan de la NFL, y
en especial del Fantasy NFL. El lanzamiento del nuevo Passat fue un éxitoy
seguidamente Volkswagen comenzo a utilizar su afiliacion con CBS para ayudar a
promover su marca en general.

A partir de 2013, Volkswagen y GBS introdujeron ‘El Rincon del Entrenador’. Esta
innovacion permitia a los jugadores Fantasy competir con personalidades de CBS
e interactuar con su oponente en videos personalizados gque incluian el logo de
Volkswagen.

Informacion ohtenida en: http://migalareport.com/SponsorshipsinAFantasyFoothallWorld
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Similar a Volkswagen, Toyota viene teniendo éxito en el mercado de patrocinio
de Fantasy desde 2007, como patrocinador del Fantasy Yahoo. Originalmente,
Toyota comenzo colocando hanners en la weh, pero desde entonces ha crecido
hasta convertirse en uno de los patrocinadores mas innovadores en el mundo
de los Fantasy. La compaiia creo el ‘Toyota Biggest Blowout’ de la semana. La
premisa era simple: cada semana Toyota premiaba con una medalla al usuario
(jue ganara un partido en su respectiva liga.

Esta simple idea se convirtio en un gran éxito, que evoluciono en el desarrollo
de una gran variedad de medallas adicionales, (todos los nomhbres de los
vehiculos Toyota), asi como un Salon de 1a Fama para honrar a las leyendas del
Fantasy.

Informacion ohtenida en: http://migalareport.com/SponsorshipsinAFantasyFootballWorld
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En 2012, Toyota agreyo videos de celebridades compitiendo para entrar en el
Salon de la Fama de Toyota. Estos videos se hasahan en consejos para la
alineacion de jugadores desde un punto de vista gracioso y competitivo entre
los famosos.

Adicionalmente Toyota se ha convertido en el patrocinador principal de las

aplicaciones de i0S y Android del Fantasy Foothall de Yahoo, asi como Ia
aplicacion "Citizen Sports” en Facehook.

Informacion obtenida en: hitp://migalareport.com/SponsorshipsinAFantasyFoothallWorld



~_ MKT

SPONSORSHIP -

En el aio 2009 Burger King se convirtio en el patrocinador oficial del juego
Fantasy "Beat the Streak“ de la MLB.

Dicho juego exigia que los usuarios seleccionasen a un jugador cada dia,
intentando encadenar la racha mas larga de dias alcanzando ‘hits’. Si el
jugador escogido fallaha, su racha se eliminaba y empezaba de nuevo deste
Cero.

Una investigacion al final de Ia temporada desarrollada por Turnkey Sports &
Entertainment reflejo como Burger King crecio hasta liderar entre los
restaurantes de comida rapida en términos de conciencia de marcay
consumidor, por delante incluso de Taco Bell, patrocinador oficial de comida
rapida de la MLB.

Informacion obtenida en: digitalcommons . kent.edu/cgi/viewcontent.cgidarticle=1017acontext=sport



g5 | POKER

Official Fantasy Sports Site of the WSOP
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DraftKings’ TV Blitz: One Commercial Every 1.5 Minutes:

$82 Million Spent In '15

DraftKings Will Pay ESPN $250 Million for Ads Over the Next
Two Years

The ad deal that DraftKings inked with ESPN is massive, but much smaller than the initial deal they had in place.

BY KURT WAGNER | JUL 20, 2015, 4:00AM EDT

Informacion obtenida en: www.legalsportsreport.com




Informacion ohtenida en: www.fortune.
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andres@gochalk. com
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