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Introducción!



Plátano de Canarias - ASPROCAN!

Plátano de Canarias es la marca bajo la que se comercializan todos los plátanos 
cultivados en las Islas Canarias y que gestiona ASPROCAN, la Asociación de 

Organizaciones de Productores de Plátano de Canarias,!
la cual engloba a más de 8.000 productores de plátano de las islas. !

!
!

One Introducción!
Plátano de Canarias - ASPROCAN!



Os traemos !
un pedacito de Canarias ;)!





Un nuevo reto!



¿Cómo surge la idea?!



Plátano de Canarias - ASPROCAN!

Sin duda, los plátanos de Canarias son una de las frutas más apreciadas y 
consumidas por los españoles a lo largo de todo el año: esto se debe en primer 

lugar a su calidad y sabor diferenciado, pero también a que su producción y 
disponibilidad no están sujetas a ninguna estacionalidad. !

!
!
!

Two Punto de Partida!
Problema!



Plátano de Canarias - ASPROCAN!

No obstante, en este último aspecto es cierto que en períodos 
concretos como las Navidades existe un mayor aumento en el 
consumo de otros productos que sí son “de temporada”, tales 

como turrones o mazapanes, lo cual provoca un cierto descenso del 
interés en el consumo de productos como las frutas.!

!
!

Two Punto de Partida!
Problema!



Plátano de Canarias - ASPROCAN!

En 2013 nos planteamos la posibilidad de cambiar esta dinámica de mercado y 
afrontar un enorme reto a largo plazo: !
!

Conseguir incentivar el consumo de plátanos de Canarias en Navidad 
proponiendo una activación que fuera coherente con la construcción de nuestra 

imagen y el posicionamiento de marca “El sabor de lo nuestro”.!
 !

Two Punto de Partida!
Solución!





El Despertador Mágico 



Plátano de Canarias - ASPROCAN!

 Un año más tarde, de cara a la llegada de los Reyes en 2015, nos marcamos un 
objetivo más ambicioso aún: !
!

Iniciar la activación de las ventas mucho antes de la llegada de sus mágicas 
majestades, generando repercusión en medios tradicionales y redes sociales. !

!
!

three El Despertador Mágico!



Y nace así nuestro!
Despertador Mágico!



Para ello, además de crear una campaña integrada en televisión, online y punto de 
venta que recordara la importancia de dejarle plátanos a los Reyes, pusimos en 
marcha un proyecto de tecnología creativa enfocado a los más pequeños: !
!

La creación de un Despertador mágico !
Un despertador que solo los niños eran 

capaces de oír y que podía serles de gran 
ayuda para despertarse los primeros en la 

mañana mágica del 6 de enero, permitiéndoles 
abrir sus regalos antes que ningún otro 

miembro de la familia. !
 

Plátano de Canarias - ASPROCAN!three El Despertador Mágico!



Plátano de Canarias - ASPROCAN!

!
La tecnología que está detrás de este producto se fundamenta en el hecho que los 
adultos perdemos capacidad auditiva a medida que envejecemos:!
!
Generamos una frecuencia que sólo podía ser escuchada por los niños y la 
incluimos en la alarma del despertador.!
!
!
Este despertador único solo podía conseguirse a través de una promoción, que 
contó con una gran acogida del público. El vídeo sobre los Despertadores Mágicos 
se convirtió, además, en una potente pieza de contenido para la marca, favoreciendo 
nuestro objetivo de adelantar la campaña más de un mes antes de que llegaran 
los Reyes. !
!
 !
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Conclusiones 



Plátano de Canarias - ASPROCAN!

!
!

Los resultados en comunicación y en ventas fueron positivos.!
 !

En una época del año en la que a priori nadie tiene intención de hablar de plátanos 
porque la conversación gira en torno a los turrones, cava y regalos, conseguimos que 
Plátano de Canarias jugara un papel importante y generara conversación tanto entre 
los niños como en sus padres. Cabe destacar, además, que la acción contaba con 
recursos limitados y se desarrolló en un momento de gran saturación publicitaria. !

 !

four Conclusiones!



Pero lo más importante !
tras los dos primeros años…!



Plátano de Canarias - ASPROCAN!

!
!
!

…Conseguimos crear una nueva tradición en los hogares españoles, tal y como 
demostraba el tracking realizado por GFK en el año 2015*:!

!
 Un informe en el que pudimos constatar que más de 235.000 hogares españoles 
con niños menores de 6 años habían incorporado esa tradición en esas fechas.!

!
!
!
!
!

*Tracking GFK, 2015!
!

four Conclusiones!



Y en 2016 continuamos !
afianzando tradición…!





Plátano de Canarias - ASPROCAN!

!
!
!

En el 2016, más de 468.000 hogares se han sumado a la tradición*.!
!
!
!
!
!
!
!
!
!
!
!

*Tracking GFK, 2016!
!

four Conclusiones!



Thank you 


