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eSPORTS:

INTRODUCCION

‘17 TEAMS TO PARTICIPATE IN THE NEW

NBA 2K ESPORTS LEAGUE

Ds0TE

s

THE INAUGURAL SEASON BEGINS IN 2018


https://www.youtube.com/watch?v=-BN7YB2sHX0
https://www.youtube.com/watch?v=Sh2lBEf45Mc

ESPORTS - GLOBAL

Prevision de ingresos Prevision de audiencia
TOTAL
REVENUES
+35.6% TOTAL
® TOTAL REVENUES CAGR ® OCCASIONAL VIEWERS AUDIENCE
(MEDIA RIGHTS, ADVERTISING, SPONSORSHIP, 2015-2020
MERCHANDISE & TICKETS, GAME PUBLISHER FEES) ® ESPORTS ENTHUSIASTS +20.1%
® BRAND INVESTMENT REVENUES LCAGR
(MEDIA RIGHTS, ADVERTISING, SPONSORSHIP)
$1488M
TOTAL
AUDIENCE
TOTAL TOTAL +19.6%
REVENUES AUDIENCE YoY

2 . +41.3% +36.6%
C
5 REVENUES YoY YoY
8 +51.7%
3 YoY
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8 Fuente NewZoo: excluye los ingresos por apuestas, fantasy leagues o conceptos similares de pago en efectivo, asi como los ingresos generados en los juegos.
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ESPORTS EN ESPANA - 2016

! ONLINE POPULATION IN
ESPORTS AUDIENCE
3 7M 19%
ESPORTS WESTERN EUROPEAN
ENTHUSIASTS AVERAGE SHARE OF
ONLINE POPULATION
GENERO
© 68%
= I
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E [+ )
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3
o 21-35
n
. 25M
N~
§ TOTAL GAMERS
2
E 48%
I
'_
N2
=
0
}_
o
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% Fuente NewZoo
8 Adaptacion: Deloitte Consulting & SPSG Consulting
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CLASIFICACION DE LOS JUEGOS DE ESPORTS

J MOBA (Multiplayer I(SERLY
Online Battle Arena)

" LEAGUE:
| EGENDS
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Sports clubs & entities / @
‘ Public Sector ] I —
| | o%a
Consuming goods and —
Distribution | ]
Academy

® ©

ECOSISTEMA ESPORTS

- — T —— -
~ALL GAMING & VIEWERS ~~

/ AMATEURS N N\
/ COMPETITIVE GAMING \

CHANNELS ]
Publishers

=) N

\
\

ah
|

/

Leagues
/

Events
Organizers \ % /
\ & /
\ Telecoms
7\ Betting
Broadcasters ~ -
- - Gaming
Fantasy hardware
DFS

Fuente: Deloitte Consulting & SPSG Consulting
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Banking &
insurance
3
Transport
Facilities real state
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SAI E-SPORTS TOP 10 ﬁ

1. PlayStation 29,70
e o

5 Nintendo 251 ¢Aficionado al deporte®

3. sony 18.48 Si, mucho NS/NC: 58,90%

4. Fifa 5.3l

PlayStation 410
5. XBox 13,78
EA Sports 3295
6. EA Sports 12,55
Nintendo 2999

7. Wii 480

8. Konami 338 Si, normal NS/NC: 71,50%
; 9. Sega 337
g 10. Pro Evolution Soccer 2.37 Nintendo 8.0
§ PlayStation 24,66
g SAl (Sponsorship Awareness Index) Sony 857
4
(%9}
|
= 29,70 25,11 18.98 No NS/NC: 75,70%
E <l Playsttion.  (Nintendo) SONY Playstation 2430
'QI VI \'/ L /| Nintendo 13,83
S
. 1 2 Sony 1284
2
2

0

(E) Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2016 70,30%
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eSPORTS: ESTADO ACTUAL

Extension de la base
“Aln no es el ..porque hay ’ de “fans” a los
momento....” que estar . milenials y nativos
digitales

: WARRIORS !

mmd-‘

Unidad de
negocio /
desarrollo

o
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e

eSPORTS: ASPECTOS CLAVE

« Sector en plena expansion ,
 Se anticipa un proceso de concentracion Yy
ordenamiento
« Espacio de comunicacion intergeneracional
 Educacion — nuevas compete{pcias profesionales —.
nuevas_prlcfesm_nes o —
« (Generacion-de nEQ%C|o (tonetizacion)
* Nuevas generaciongs (millennials +-nativos digitales)
« Multipantalla - multicomunicacion. ===
« Comunidad '
= Salud y condicion fisica
e Span de atencion



https://www.youtube.com/watch?v=RRDSj62tlvQ
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SPSG CONSULTING

SPSG fue creada por Carlos Canto

SERVICIOS
Estrategia

L]

Business y Marketing Plan para clubes/entidades/eventos deportivos
Benchmarking y evaluacion de la situacion actual de patrocinio
Estrategia de patrocinio (marcas y propiedades)

Manual de Patrocinio — Directrices/Metodologias/Herramientas
Identificacion y negociacidén de adquisiciones de derechos
Disefio de indicadores ROO del Patrocinio (pre-activacion)

Plan de “Engagement” y “Monetizacion”

Identificacion de fuentes de ingresos (clubes/entidades/eventos)
Conceptualizacion de eventos y de competiciones deportivas
Programa de internacionalizacién (Clubes/competiciones)
Disefio de procesos (Servuccion) en ocio y deporte

Plan Estratégico de Turismo Deportivo

Activacion

Analisis

Activacion de Patrocinio

Manualizacion de la activacion

Asistencia en la generacion de ingresos (clubes / entidades / eventos)
Programas de Voluntariado / Fidelizacién / “Comunidades”

Disefio de indicadores para medir ROO Patrocinio (post-activacion)
Andlisis de resultados y Benchmarking

CLIENTELA

Empresas

Federaciones / Ligas / Eventos / Competiciones
Clubes y entidades deportivas

Sector Publico

Destinos/Turismo/Ocio

CEO de SPSG Consulting
ESADE Business School — “Sports Business” y “Emerging Markets”
Vocal y Co-coordinador capitulo “deportes” Asociacion Marketing Esparia
Anteriormente

» Vice-Presidente - Lagardere Sports

* Vice-Presidente - IMG

+ Responsable Comunicacion y Area Estudios - Tea-Cegos

» Socio Consultor - Consultur, Consultores Turisticos
Lic&-MBA — ESADE Business School
Participante CEMS Master (HEC — Jouy-en-Josas, Francia)
Seleccién de algunos clientes de Carlos Cant6 y/o SPSG:

ﬂﬁ V= a g \J,\ w@ S M/ﬂ\
ALDAR

MADRID %

about you Barcelona (L\J

Il“’lsn’]e " Comite

PortAventura’ :
w
e 8% Microsoft

Transport
for London

PARKS & RESORT

) ARSI %
) ‘wonderfu Chl 3
f"f[ﬁ i‘ / mdongs{é L\ éﬁﬁf)&“ =

Af\o\udt/(/\’c\
DALLAS  caser

BARBADUS

11



GRACIAS

CARLOS CANTO
SPSG Consulting - CEO
carlos.canto@spsgconsulting.com



