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Endesa, los JJ.OO. y el patrocinio  
de las selecciones de baloncesto 

El divertido juego de los errores… 
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4 Cuando no se puede celebrar el éxito… a tiempo 

Endesa, los JJ.OO. y el patrocinio 
de las selecciones de baloncesto 
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El éxito deportivo (se supone que ) 

vincula la marca a mayor niveles 

de notoriedad y percepción de 

liderazgo… 

…¿Es una imperiosa 

necesidad para Endesa? 

Endesa, los JJ.OO. y el patrocinio  
de las selecciones de baloncesto 
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 El 63% de los ciudadanos españoles declara saber que Endesa patrocina el 

baloncesto español. 

 Hay muchos más ciudadanos españoles que recuerdan el patrocinio del baloncesto 

(63%) que ciudadanos que se declaran aficionados al baloncesto (20%). 

 Los ciudadanos que saben que Endesa patrocina el baloncesto recuerdan 1,75 

veces más noticias sobre Endesa. 

 Los ciudadanos que saben que Endesa patrocina el baloncesto reflejan 11 puntos 

más de recuerdo publicitario de las campañas de la compañía. 

 Los ciudadanos que saben que Endesa patrocina el baloncesto tienen mejor 

opinión de la compañía (hasta 7 puntos porcentuales) en 19 atributos analizados. 

 El nivel de conocimiento del nuevo logo de Endesa lanzado a primeros de año es el 

doble entre los ciudadanos que saben que la compañía patrocina el baloncesto. 

Endesa, los JJ.OO. y el patrocinio  
de las selecciones de baloncesto 
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Antes Durante Después > < 

Antes Después > 

Antes Antes2 > 

Endesa, los JJ.OO. y el patrocinio  
de las selecciones de baloncesto 
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QUÉ vs. CÓMO 

NOTORIEDAD vs. DISTINCIÓN 

Endesa, los JJ.OO. y el patrocinio  
de las selecciones de baloncesto 
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 Notoriedad / distinción. La visibilidad no es el logo, sino el cómo. 

 Optimizar recursos. 

 Gestionar expectativas externas e internas. 

 Los importante no es el “durante”, sino el “antes” y el “después”. 

 Buscar socios y no patrocinados. 

 Mirar a largo plazo. 

Endesa, los JJ.OO. y el patrocinio  
de las selecciones de baloncesto 
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