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NUEVO PARADIGMA - ACCESO A CONTENIDO
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ACCESO A CONTENIDO DEPORTIVO

I Off the box
' 41 Time spent watching traditional TV*
3

United States, by age group Change in hours
e M
m SEGUIMIENTO DEPORTES
6,3

Pay-per-view TV

10
Over 65 +
50 to 64 I ¥4 5

Total US 10
35 to 49

Radio

15,4
o [

: : FZ?,?
Social Media 9 2to11 i
13 25to 34 REE 30
Sport press 13 12to 17
40

18 to 24 K21

2
General press - P e UL e St iy 50
201011 22" 13 14 15 1

*Cable and broadcast channels
60,1 Sources: Nielsen; REDEF (including time-shifted)

Internet - Web

"Traditional" TV

35,8

0 20 40 60 80 100

Fuente: Barbmetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG

83,8

m18-29 years old m General
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NUEVO CONTENIDO EN DEPORTES

NUEVOS DEPORTES / COMPETICIONES
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NUEVO CONTENIDO EN DEPORTES

NUEVOS FORMATOS / DEPORTES EXISTENTES

DELHI
DAREDEVILS Jy -
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http://www.atpworldtour.com/en/video/atp-announces-rule-changes-and-innovation-for-2017-next-gen-atp-finals

NUEVO CONTENIDO EN DEPORTES

NUEVAS EXPERIENCIAS PARA EL FAN / DEPORTES EXISTENTES
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https://www.youtube.com/watch?v=fr1Tf3PZxrk

BAROMETRO PATROCINIO

DEPORTIVO 2017

BAROMETRO PATROCINIO - FANS
(RTDOS. GENERALES vs 18-29 ANOS)

P e\ e




FICHA TECNICA

OBJETIVO
' « Valorar la asociacion de una marca con un deporte o
una property.
‘ « Es uno de los objetivos que normalmente se

determina en una empresa/marca, pero NO el unico.

O = SAI (Sponsorship Awareness Index): indice que muestra

cuales son las marcas que la poblacion asocia a determinados
deportes, ademas de mostrar sobre una base 100 cuan fuerte es la
asociacion. Se han omitido las marcas de equipamiento deportivo
(endémicas, excepto eSports).

Encuesta telefénica = PSAI (Property Sponsorship Association Index):
Muestra 600 personas indice que muestra cuales son las marcas mas asociadas a
Mediados diciembre 2017 determinados deportistas, equipos o eventos, ademas de mostrar

i sobre una base 100 cuan fuerte es la asociacion.
Error estadistico: 4,1% para p=g=0,5 con un grado

de confianza del 95,5%, suponiendo normalidad

seglin el test de Kolmogorov, y universo infinito. = AMPI (Athlete Marketable Potentiality Index): indice
Preguntas Multirespuesta (maximo 3 respuestas) gue muestra cuales son los deportistas con mejor imagen asociados a
Respuestas abiertas (no-sugeridas) determinados deportes, ademas de mostrar sobre una base 100 cuan
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fuerte es la asociacion.
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SAlI GENERAL TOP 20

Santander
Coca-Cola
Movistar
Emirates
Red Bull
Bwin
Rakuten
BBVA
Qatar Airways
Repsol
CaixaBank
Mahou
Aquarius
Vodafone
Heineken
Unicef
Gatorade
Powerade
Bet365
Endesa

Estrella Damm

54,39

77,30
62636(,503
43,09 65,22
o 76,29
59,59 88,3
41,6851’53
30,38 45,90
14,83 33,01
33535
2438 99
14,13 26.57
il
e 48,04
RS 41,68
16'5’(?,94 m 18-29 afios © General
2054
18,&5’02
— 45,92
15,3%)1’9
7’7715,30
VRTS 30,38

General
77,30
66,03
_ 65,22
- Cetots o 4
- v/ Q| movistar
v/
2
18-29 anos
88,30 76.29 6216
’ Re& 7u|| %Emirates CW%
v/
1

v
: 8
@

Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG
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SAlI FUTBOL TOP 10

Emirates

Qatar Airways

Bwin

Rakuten

Unicef

Santander

BBVA

Coca-Cola

CaixaBank

Movistar

71,10
General
I 07
>558 71,10 55,58 41.56
I ;i ‘ . _
41,56 %’ Emirates Qﬁlﬁﬁ £ bw’n
I - v/ "7}
36,05 1 2 \@\
I ;- -
33,05 28.90%
I B
35T 18-29 anos
I oo 84,40 73,43 70.57
I ¢ & Emivates bwin  qaTARE
23,03 | L2 \'/ -
I i 2 3
18,03 &
T o 15,60%
16,52
m |8-79 afios General
11

Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG
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SAI BALONCESTO TOP 10

Endesa I :
N (7.2

23,02

I :

23,66

caixagank 1N

23,03

seva I /6

13.92

kv I ::

6.8l

I 75

13,70

Lassa

Movistar

Unicaja

Divina Pastora
1,21

rero N 11

10,08

I 5

Mutua Madrilena
9,34

m |8-79 afios  © General

General
44,20 25,52 23,66
clalalcle LU ANASSA &f[ movistar
\"7 \'/ } v
1 2 €y
18-29 anos
53,60 47,20 42.40
CrOCSC esmAssA K CaixaBank
\'"J} v/ i
1 2 @"‘

46,40%

Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG
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SAI TENIS TOP 10
olex N General &

53 60

Mutua Madrilefia _3425 4847
. 5 sabace N ' :: N i
7 30,94 ROLEX MUTUAMADRILENA o
s e s Sabadell
g BNP Paribas - e s
S 29.84 1 2 o
E { 3 }
T «io N :: 06 &
g 2978
ol 0
: vercedes N 7 j6,40%
=) ercedes 1437 N
g ' 18-29 anos
o
: apree I 155
?§ ' 66,20 48,47 41 .38
?, Santander I ; RO\\I__‘wEX “1\@[” )
< 11,05 MUTUAMADRILERA o
E v/ i Sabadell
g Viceroy - 1.t 1 w
8 718 2 )
£ %0
I3 Gatorade I ;0 o
X B.63
S 33,80%
c m [8-79 afios  * General
= A destacar: Movistar: 21,28 (vs 5,53 en General) 13

Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG



SAI MOTOR TOP 10

S i  2CNETA

Repsol

1710
I ;.9

Santander 5108 77,10 51,08 37.44
: , I ;.5 - REPSOL e
a Ferrari
7 3144 \ 7} \7 } i’
I 5 - v/
8 Honda 36.49 2 fé\\
% -
I reduil 1NN i /S
2 9553 22,90%
L
g renagle N 057 - N
¢ : 18-29 anos
= ]
= Mercedes 24 4% 3743
E ' 83,90 58,49 37.93
Z Movistar _2332n7'78 - REPrOL V.. @D
° ' v Red Bull
% \"V | Mercedes-Benz
= McLaren I 14 v/
8 18,09 1 5 =
| v I 5 &)
Qo amaha i
S 13,03
s 16,10%
& m [8-79 afios  General
= 14

Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG



0)
n
o
n
.
[e0]
—
o
N
=
{9
<
|
©
c
©
o
(%]
L
o
c
=]
(O]
X
X
©
=
c
©
Q
@
(&)
o
()
<
|
(@]
>
=]
e
(@]
o
(O]
&)
()]
=
=
()
X
x
3]
=
©
e]
©
=
=
o
S
>

SAI CICLISMO TOP 10
voviets, | R £

Cofidis

Banesto

Santander

ONCE

Carrefour

Aquarius

Sky

BBVA

Rabobank

8.63

| R

2.83

B 205
513

4,6B
443

4,20

B -

4,20

B 206

3.03

| A

2.1

m [8-79 afios

General

General
92,00
52,00 8,63 583
QN ;o _
movistar Cofidis & Banesto

\'/V | v/ v/

1 : @
48,00%

18-29 afnos
44,?0 5,71 297
m&vlstlar SI(Y = Banesto
\ 7 v/ v/
; 2 @
15

Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG
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SAI E-SPORTS TOP 10

Nintendo

Playstation

EA Sports

Sony

FIFA

Xbox

Konami

Sega

Movistar

Red Bull

Vodafone

I ;50

3110
I, 307
254
I, /3.3
2417
I, 269
18.98
I, 4
1252
N
1252
e
B45
_____WAE
B.07

I 7

450
I .50

450
N

450

m |8-79 afios  © General

General
31,10 25,41 24,97
(Nintendo)<>. PlayStation. =
\'/ | v/ K
18-29 anos
49,30 31,69 23,59
ZA
SONY (Nintendo)
- vi "7,
1 2 2
16

Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG
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SAI DEPORTE PARALIMPICO TOP 10 -

ONCE

Movistar

CaixaBank

Loterias

Santander

Cola-Cao

Coca-Cola

BBVA

Iberdrola

Aquarius

Calidad Pascual

I - c
6,68
0
B.l4
I 06
3.74
0
3.20
I
3.20
0
2.94
0
214
0
214
0
1,87
0
1,87
m [8-79 afios

General

22,70

General
22,70 6,68 6.14
ONCE Ok CaixaBank
A movistar TK ~Aabant
\ 24 \"7 } v/
18-29 anos
19,80 5,89 3.06
ONCE (V1 ’
x movistar WI
"7 v/ LOTERIAS
1 2 - -

80,20%

Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG
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PSAI TENISTAS — RAFA NADAL

Nike I

10,00%
m [8-79 afios  © General

Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG

T840 General

_ I 7

Kia B5.67
’ I 78,49 65,62
& B Sabadell ' y/
% ST - ALY, °Sabadell
= Mapfre N ! |7 v/ w
= 3318 P
S 1 2 \"«\33/)
o adidas 1N 93 &
i 18.19
USJ’ Santander - 814 21.60%
5 9,58 .
E 18-29 anos
S Viceroy -7 BIE'IE
| 90,00 57,67
g rolex TN 13537 MKE. 50,00
S ®MAPFRE
§. Babolat - EEEI?} - v’ \'7 |
é ' 1 2 3N
é Mutua Madrilena I 1376 \‘\"‘i'/
5 alB
=
(]
g
S
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PSAI EQUIPOS — REAL MADRID CF
Adides N ¢

6720
o General
: I,
Emirates EE,48
Bwin N 333 67,20 56,43
31,22

8 %\ . él"E . t ®com
2 Nike TN 1759 adidas & Emirates bwin
, 4,04 \'/ | \"/ J v
S . I 157
= Audi 1263 1 2 @)
< o
| B 133
l% Teka H,[IE
g %
2 ' 1153 32,80%
E) Siemens 5 48
é Qatar Airways 1 I'H4353 18'29 aﬁOS
?§ Parmalat l
£ 7,88 87,40 61,30 34.33
< .0

Y4 ¢ [ : ®com
é anussi 788 aﬁh\as ﬁ;éb Emirates bwin
2 \'/ |
‘a% Movistar I I?EEZ o o
) ' 1 2 /??7\
£ Mahou 218 &
s 2.62
3]
=
s 12,60%
S m [8-79 afios  * General
=

19
Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG
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PSAI

EQUIPOS - FC BARCELONA

Nike

Qatar Airways

Unicef

Rakuten

Emirates

Adidas

Audi

Beko

CaixaBank

Estrella Damm

I ; General

70,20
I .o
0817
70,20 58,17
I - 48,39
39 & QATAR  nicef®
I ' \ 2 \'7} w7
39,10
' & 2 £3)

B o &

12,79
I 72 29,80%

Il.a3 18-29 anos
I -:

10,93

8.07 . .
VL = unicef@®  QATAR
i 2"57'77 7 "7} '/
B 56 1 & @
797 -
11.40%
m |8-79 afios  © General 20

Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG



PSAI EQUIPOS — CLUB ATLETICO DE MADRID

Nike I 5 General

40,50
wanda 1N ' 57 "
' 40,50 26,50 11.61
o I : ' ) J3 ik S El ’
ia ILEl w/ WANDA GROUP @
Adidas _ IL.73 - v \'/ |

1107 1 2 @

plussoo N 137

?

7

2

|

©

]

g 0,

g Azerbaijan I 43 - 59,50%

E 18-29 anos

E Marbella L 744

g | 55,70 15,52

: Mahou | U _ | 16,50
p2 ahou 47 7

i . - Plus500 KID
% Huawei - 3.7 \ 7 v/ v/
) 2.98 - - f‘\\
? Puma ! \'\‘:‘/
g 2.98

s

g 44,30%

g m|8-29 afios  © General

= 21

Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG
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PSAI EVENTOS - UEFA CHAMPIONS LEAGUE Q(:
b
oo, Y 5 CHAMPIONS
39.40
General
Mastercard * 40,3
- I
Adidas - o 3%(40 22,04 17,36
FOI"d _ IZEE Heinekel{ gcard, cﬁ%\as
11,30 v’ \'7} \'7 |
e I 55 1 ? €y
Playstation _ 1203
Coca Cola n 2'5579 18-29 anos
Nissan | 57,50 40,30 40,04
4,96 * . %\
Heineken :
Santander -4 IEB’IB e“;el - msvte;ard' GEII as
1 )
Sony Bl i 2 \\‘3;/
3,08
m |8-79 afios  © General 22

Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG



PSAI EQUIPOS — SELECCION ESPANOLA FUTBOL (RFEF)

Adidas I ;'

48,30
e General
Cruzcampo 739 ’
O] Iberdrol _ 18.23
2 erdrofa I6.28 48,30 17,39 16,28
@ . N s \ uy
8 Movistar 1352 s Cruzcampo IBERDROLA
5 - < - v’
| Mahou
! 9,38 1 2 m?)}
g Nike N 527
o 8.83
‘fg Coca Cola B 266 278 °51,70%
: | 18-29 anos
§ Pelayo Seguros . ;'IBBB
2 . 67,40 28,27 18,23
: Banco Santander '
: oo N ;
% . W26 a?il‘das Cruzcampo IBERDROLA
?,, CaixaBan 5 80 \ 74 \'V } /s
% Endesa I 4T i 2 @
g 0.80 G
©
g
S 32,60%
> m |8-79 afios  * General 23

Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG



PSAI EVENTOS - LALIGA SANTANDER X

@,
LaLiga
I o Santander
Santander B7 40 B14B
seva General
Nike N
§ fa,01 62,40 53,95 15.01
) . I 0 ’
: BBVA Mg
% Movistar . HiIMQE vi \ 7 L 74
5 , .
|
. Mahoy NN 7758 1 2
5 174
i .
g CaixaBank EBIED"]E 37,60%
E I 155
- cocecol [Tk 18-29 afios
g G
& Cruzcampo
5 375 82,80 81,46
g ar ! ! 41,40
BBVA =
E& Endesa DQ,BE v’ \'/ v/
E ’ 2
z
5 18,54%
S m [8-79 afios  © General
> 24

Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG
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SAl EQUIPOS — SELECCION ESPANOLA BALONCESTO (FEB

Endesa

Adidas

Nike

BBVA

CaixaBank

Iberdrola

Movistar

Santander

Coca-Cola

Cruzcampo

San Miguel

m [8-79 afios

General

&9

General
33,70 29,96 24.07
cndeso a‘d%\as y/
v7s \"7 v/
L 2 €Y
18-29 anos
40,90 39,45 32.58
cndeso a‘d%i\as y/
\'/V | v/ 7

59,10%

25
Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG
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PSAI EVENTOS - LIGA ENDESA

Endesa

BBVA

Nike

Movistar

Adidas

CaixaBank

Santander

Iberdrola

DKV

Adecco

Unicaja

m [8-79 afios

General

General
37,00 10,25 8.02
cndeso BDBVA ‘w,
v’ \"7 \'7 |
18-29 anos
47,30 28,03 13.26
clalale e 4 (21044
; & N\ puv
s \'7 \'7 |

52,70%
26

Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG
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PSAI EVENTOS - VUELTA CICLISTA A ESPANA

Movistar

Carrefour

BBVA

ONCE

Santander

Television Espainola

Aquarius

Skoda

Cofidis

Caja Rural

I

43,80

M 2
3.0

I
1.20

| ALY,
B.60

| AV
B.00

| WA
B.00

I 5
480

I 0
450

3.40

| AL,
2.60

m [8-729 afios  * General

General
43,80 19,50 7 20
Y2 ’
m%star igftu BBVA
w7 v/ 7
1 2 &
18-29 anos
43,10 9.65 516
: f SKODA !
m%stlar @ AQU/\RIUS
w7
1 \"/ | v/
56,90%
27

Fuente: Barémetro Patrocinio Deportivo 2017 - SPSG
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CONCLUSIONES INVESTIGACION

Conocen mas marcas asociadas a deportes y a properties

Conocen mejor las marcas gque realmente son patrocinadoras de
deporte y de properties

Su asociacion se concentra algo mas en las principales marcas
asocladas a deportes y a properties

Efecto recordatorio se diluye

Buscan y recuerdan las relaciones “auténticas” (y a largo plazo)
Deporte: el futbol sigue siendo el rey

Futbol / Baloncesto / Tenis / Motor: basicamente, mismas marcas
asociadas (distintas intensidades)

Ciclismo / Paralimpismo: menor reconocimiento de marcas asociadas
eSports: basicamente asocian sOlo marcas endemicas como
patrocinadores
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Para mas informacion
CARLOS CANTO
carlos.canto@spsgconsulting.com
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SPS

Sports — Partnerships — Sponsorship Global

Carlos Canto

Carlos.canto@spsgconsulting.com
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(*) Sample of projects lead by Carlos Canto, current CEO of SPSG Consulting
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