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Los millenials, ¿oportunidad o amenaza?

No consumen o son 
escépticos a la 

publicidad y marcas

Audiencia nativa digital Deseosos de consumir 
experiencias y contenidos

El reto: conectar con las nuevas audiencias y ser relevantes



El marketing y patrocinio deportivo es una de las llaves 
para acercarnos a ellos

El deporte como 
uno de los 

principales activos 
de relación

Apostar por los 
jóvenes como objeto 

de patrocinio

Y como target de 
patrocinio



En Telefónica llevamos ya años en este camino

Apoyando a sus 
ídolos y creando 

experiencias únicas 
para acercarlos a los 

jóvenes

Ayudando a los 
jóvenes a cumplir sus 

sueños, 
acompañándoles en 
su carrera deportiva  



Movistar 360 Sierra Nevada

VR 360º de la 
experiencia de 

descender por pistas 
de competición de 

Sierra Nevada.



Y con una plataforma digital, Movistar Likes, para hacer llegar 
todos lo contenidos y experiencias



…pero este último año hemos dado un paso más abriendo nuevos caminos

Los eSports son la principal innovación 
junto con el big data en la activación futura 
del patrocinio deportivo

Fuente: Barómetro Patrocinio deportivo 2017 ESADE / Asociación Marketing de España



Grandes audiencias 
millenials

Gran cantidad 
de contenido 
audiovisual

Genera 
experiencias 

únicas

Los eSports son el primer deporte de 
masas de la era digital







Branded Contents:
Una plataforma editorial de contenidos multiplataforma y transmedia



Afición y Talento:
Un equipo de profesionales de eSports y una apuesta por el desarrollo 

de nuevas promesas.



Activaciones e Innovación
Experiencias única en la competición, en el Movistar eSports Center y en 

los entornos digitales



Los eSports, nuestro 
storytelling con los 
millenials
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