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CASE STUDY: LIGA FEMENINA IBERDROLA ‘. } ’

AR MATAwaAalESA .Y

187% 286% ) +13 s

CONSIDERA POSITIVO QUE CONSIDERA QUE LOS DE AUMENTO EN NOTORIEDAD
SE EMITA POR TV MEDIOS DEBERIAN OFRECER ESPONTANEA PARA IBERDROLA
MAS INFORMACION

NIELSEN SPORTS & ENTERTAINMENT | ESTUDIO SPONSORLINK DEPORTE FEMENINO 2017

r al pe
‘ v’&@ INTEGRADOR ©, B
|

LEIKE MARTENS 1=
DE CONFIANZA 28 5 K FIFA BEST PLAYER 2017 &
RESPETUOSC_) ESPECTADORES

MODERNO ATLETICO MADRID VS MADRID CFF

>
B N | TR Ll S B B V . T =

FUENTE: KANTAR MEDIA




7.
O
&
oc
LLJ
LL
Ll
o
0.




il A | e [P MOTET PSR IR S A

¢ QUE DEPORTES LES INTERESAN?
R = o] AT

ESTAN MAS INTERESADOS QUE LA MEDIA EN...

. &

NATIVOS DIGITALES

i,
v
P
30

MILLENNIALS

NIELSEN SPORTS & ENTERTAINMENT | ESTUDIO NATIVOS DIGITALES, MILLENNIALS Y DEPORTE EN ESPANA 2018

e i e | dar 1 I=sled BN 1 7 . B




iCOMO
CONSUMEN
DEPORTE?

2013 THERARENTS



L e S

iCOMO CONSUMEN DEPORTE?

|

+12

PUNTOS
00 QUE EL RESTO

d—b TELEVISION DE LA POBLACION

NATIVOS DIGITALES

% INTERNET

MILLENNIALS

RESTO POBLACION

NIELSEN SPORTS & ENTERTAINMENT | ESTUDIO NATIVOS DIGITALES, MILLENNIALS Y DEPORTE EN ESPANA 2018
/ y UV
] A



L e S

DIVERSIFICACION A OTT
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SOCCER DE DIFUSION Y
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DERECHOS DEPORTIVOS PARA LA QUE AMAZON Y FACEBOOK PERO
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DIVERSIFICACION A OTT
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F1TV Pro ESPN+
l * Cobertura en directo de * Mas de 10.000 emisiones
|
todas las carreras y en directo al afio,
programas especiales incluyendo MLB, NHL, MLS,

Grand Slam Tenis y Deporte

* £6-€10 al mes Universitario

* $4.99 al mes
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CASE STUDY:

ALGUNOS SPONSORS ESTAN YA GENERANDO MAS DEL
TRAVES DE
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Player of the Month
Feb oot

bruary 201

@ Sergio Aguero

Manchester City

Played 2

Won 1 Goals 4

Drawn 1 Assists 0
0

(J Comment
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CASE STUDY: E-SPORTS Y COCHES PREMIUM
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MARCAS DE BMW Mercedes

AUTOM()V"— Sponsor del European League of Sponsor del ESL ONE Katowice
PREMIUM BUSCAN ;zie;‘ds Championship Series Finals 2018
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CASE STUDY: E-SPORTS Y EL RETORNO
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i . SU ACTITUD FRENTE AL PATROCINIO
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EL PATROCINIO GOZA DE BUENASALUD ENTRE TODOS LOS GRUPOS DE EDADES

¢GANAN ATRACTIVO SI PATROCINAN?
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SECTORES CON MAS AFINIDAD

PRODUCTOS / SERVICIOS QUE PRETENDEN COMPRAR
EN LOS PROXIMOS 12 MESES

TOP 3 PREFERENCIAS
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i 6 CASE STUDY: F1 & HEINEKEN

HEINEKEN & DJ HARDWELL

CON LA COMPRA DE LIBERTY, LA F1
IMPLEMENTA ACCIONES DE MARKETING
DIRIGIDAS A ESTAS GENERACIONES, LAS CUALES
TIENEN UN INTERES EN LA F1 POR DEBAJO DE LA

M EDIA- The Dutch electro house D) parties with his countryman
Max Verstappen at the 2017 Mexican Grand Prix.

“Watch DJ Hardwell spin on
the Mexican GP podium

OBJETIVOS:

1. UNA ADMOSFERA MAS JOVEN Y DINAMICA

2. DIFUSION DE LA COMPETICION POR
CANALES DIGITALES

3. CROSSOVER ENTRE DEPORTE Y MUSICA
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NIELSEN GLOBAL SURVEY 2015: 30.000 ENTREVISTAS EN 60 PAISES
% DE GENTE DISPUESTA A PAGAR MAS POR UNA MARCA

COMPROMETIDA CON EL IMPACTO POSITIVO SOCIALY MEDIOAMBIENTAL
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GENERACIONES DEPORTISTAS

MUJERES SON MAS FANS

MILLENNIALS Y FUTBOL

OTTs Y DOBLE PANTALLA

E-SPORTS Y LOS NATIVOS DIGITALES

EL PATROCINIO ES POSITIVO

GENERACIONES RESPONSABLES
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