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Growth delivered.
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Inversion marketing

(millones 1)

total anual

33.002
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Inversion en Marketing y
Variacion del PIB

a0 \/ariacion PIB
% variacion INVERSION MARKETI

20072008 20092010 2011 2012 2015 2014 2015 2016
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2015 vs 2014 % variacion valores absolutos
Base: Total inversion en marketing 28.887 Mill 0 (+6,4% vs 2014)
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Investigacion de
mercados y

Consultoria
Publicidad,
| comunicacion,
Costes de persona promocion
en funcion  /
marketing
Marca y Relacia
con clientes
Inversion e
(descuentos)
Andlisis del Marketing en Espaﬁa 2015 2015 VS 2014 % variacion valores absolutos

Base: Total inversion en marketing 28.887 Mill 0 (+6,4% vs 2014)
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Investigacion de

+6,5% mercados,y
Consultorie

Publicidad,
comunicacion,

Costes de personal promocion
en funcion |/
: 0
marketing +4,9%
+4,5%
_ 2015vs 2014 J
Marca y Relacic =1 j
con clientes
+1,5%
Inversion e
(descuentoi) 50
+
Andlisis del Marketing en Espaﬁa 2015 ! O 2015 vs 2014 % variacion valores absolutos

Base: Total inversion en marketing 28.887 Mill 0 (+6,4% vs 2014)
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Distribucion de la inversion en
Publicidad, Promocion y
Comunicacion

2015 vs 2014

Compra Medios] |17,4% 10,1%
Ferias, exp., cong. y coan | 14,6% 3,2%
6,8% 0,0%
6,1% 6,9%
5,4% 2,0%
33% Yy OA I X 2,4%
2,8% 5,1%

Mailing personalizado
Punto de venta

Promociones (pdto./ juegos promo.)
| 2y 2 NJ NR 2
Patrocinios

Buzoneo 1,8% -8,9%
SAIAGIEY al Nl YBlGN & [ 2Ydzy A ORONG Y
RR.PP. [11,0% 0,2%
Publicaciones de empresal{ 0,8% 1,9%
Regalos publicitarios | 0,3% -9.5%

2015 vs 2014 % variacion valores absolutos

Base: Total inversion en marketing 28.887 Mill 0 (+6,4% vs 2014)
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-9,9

-11,8
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2011 vs 2010 2012 vs 2011 2013 vs 2012 2014 vs 2013 2015vs 2014
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Distribucion sectorial de la inversion INFOADEX
SERVICIOS A
EMPRESAS
I GRAN CONSUMO
SERVICIOS ‘
COMUNIDA
TURISMO,
HORECA, DI
CONSUMO
DURADERO
ENTRETENIMIEN
.l ___TELECOMU
FINANCIERO NICACIONES
Andlisis del Marketing en Espaﬁa 2015 ' . 2015 VS 2014 %varia?cién'valoresabsolutos

Base: Total inversion en marketing 28.887 Mill 0 (+6,4% vs 2014)
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Distribucion sectorial de la inversion INFOADEX

+3.3% SERVICIOS A
’ EMPRESAS

. GRAN CONSUMOH(), 3%
+6,1%  SERVICIOS ‘-

COMUNIDA

TURISMO,

0)
+95,9% HORECA, DI

CONSUMO+20.4%
DURADERO

+3 705 ENTRETENIMIEN

d____TELECOMU +1 6%
+8,5% FINANCIERO NICACIONES

-| v 2015 vs 2014 i
= “ES PRV . ~ VS % variacién valores absolutos
Andlisis del Marketing en Espafia 2015 Base: Total inversion en marketing 28.887 Mill 0 (+6,4% vs 2014)




Distribucion sectorial de la inversion

_ GRAN +0,3%
. CONSUMO

CONSUMQ20 4%
DURADERO

Gran Consumo Alim y Bebida

Gran Consumo resto sectore
Consumo dur. Automocion
Resto consumo duradero

Textil y moda

A
IMES Andlisis del Marketing en Espafia 2015

ASOCIACION
DE MARKETING

m DE ESPANA

INFOADEX

2015 vs 2014

% variacion valores
absolutos

12,6% -1,8%

4,1%

I15,8% 22 8%

12,8%

8,4%

2015 vs 2014 % variacion valores absolutos

Base: Total inversion en marketing 28.887 Mill 0 (+6,4% vs 2014)



Distribucion sectorial de la inversion

,, SERVICIOS A
+3,3% EMPRESAS

+6.1% SERVICIOS 9,5%

COMUNIDA

+8.5% ENTORN.O‘“-—.._J—»f LECOMU:1 695
" FINANCIERO NICACIONES
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2015 vs 2014

% variacion valores
absolutos

TIC j |12,6% +1,6%

L 56%
Seguros J_' 3,4%

5%

i 7,3%

Servicios a empresasl | 9,5%

2015 vs 2014

Base: Total inversion en marketing 28.887

10,8%
4,9%
10,6%
5,3%
3,3%

% variacion valores absolutos
Mill 0 (+6,4% vs 2014)



Distribucion sectorial de la inversion

TURISMO,

+5,9%0RECA. DI

+3,7%ENTRETENIN

ENTO
Cultura y medios
)
comunicacion 6,0%
Ocio y deporte 2.2%
1,6%
Transporte y turismo 4.2%
Hosteleria 2.0%
Distribucion 4.6%
Andlisis del Marketing en Espafia 2015 2015 vs 2014

Base: Total inversion en marketing 28.887
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2015 vs 2014

% variacion valores

absolutos

3,0%
8,1%
1,5%
6,0%
-0,4%

12,7

% variacion valores absolutos
Mill 0 (+6,4% vs 2014)
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Marketing es DIGITAL




desde 2010 . -
crecimiento AL ™

+75’/o

Digital



desde 2010 . -
crecimiento AL ™

+75’/o

Digital
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internet es el
72% de toda la .
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La inversion en digital.s...-

en todas sus varianthr‘dé?fde 23?0

Comunicaci
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+29"%%
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Publicidad

en internet
+56%
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