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El soporte informativo de:

Y la muy valiosa colaboración de otros Asociaciones 
profesionales, sectoriales y destacados expertos.
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Publicidad, 
comunicación, 

promoción 

Inversión en precio 
(descuentos) 

Marca y Relación 
con clientes 

Costes de personal 
en función 
marketing 

Investigación de 
mercados y 
Consultoría 

60,5%

15,7%

10,6%

10,4%

2,9%

Base: Total inversi·n en marketing 30.569 Mill ú (+5,8% vs 2015) 

2016 vs 2015 % variación valores absolutos

Distribución de la inversión de marketing
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17,1%

14,4%

6,7%

6,0%

5,1%

3,0%

2,8%

2,1%

1,4%

1,0%

0,7%

0,2%

Compra Medios

Ferias, exp., cong. y conv.

Mailing personalizado

Punto de venta

Promociones (pdto./ juegos promo.)

IƻƴƻǊŀǊƛƻǎ !ƎŜƴŎƛŀΧ

Patrocinios

5ƛƎƛǘŀƭΥ aŀǊƪΦ ƳƽǾƛƭ ȅ /ƻƳǳƴƛŎŀŎƛƽƴΧ

Buzoneo

RR.PP.

Publicaciones de empresa

Regalos publicitarios

62,7%

Distribución de la inversión en 
Publicidad, Promoción y  

Comunicación
61%

Base: Total inversi·n en marketing 30.569 Mill ú (+5,8% vs 2015) 

2016 vs 2015 % variación valores absolutos
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30.569   
28.887   

27.149   
25.772   

27.859   

31.064   

33.002   

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Inversión marketing 
(millones ú)

total anual

-5,9%

-10,3%
-7,5%

+5,3%
+6,4%

+5,8%
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3,8

1,1

-3,6

0,2

-0,6

-2,1
-1,2

1,4

3,2 3,3 3,1

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

% Variación PIB

% variación INVERSIÓN MARKETING

- 5,9%
- 10,3%

- 7,5%

+6,4%

Inversión en Marketing y 
Variación del PIB 

+5,8%

+5,3 %
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Publicidad, 
comunicación y 

promoción

+2,4%

Inversión en 
precios 

(descuentos)

+2,0%

Costes de 
personal en función 

de marketing

+0,7%

Marca y
relación con clientes

+0,4%

Inv. de 
mercados y 

Consult. marketing

+0,3%
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Publicidad, 
comunicación, 

promoción 60,5%

Base: Total inversi·n en marketing 30.569 Mill ú (+5,8% vs 2015) 

2016 vs 2015 % variación valores absolutos

Distribución de la inversión de marketing

+3,9%

2016 vs 2015

Publicidad, comunicación 
y promoción+2,4%

Turismo, Horeca y Dist. = 8,9%
+ 11,7% vs 2015

Cons. Duradero = 8,7%
+ 9% vs 2015

Gran Consumo = 14,5%
-2,1% vs 2015
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Inversión en precio 
(descuentos) 

15,7%

Base: Total inversi·n en marketing 30.569 Mill ú (+5,8% vs 2015) 

2016 vs 2015 % variación valores absolutos

Distribución de la inversión de marketing

2016 vs 2015+14,0%

+2,0%
Inversión en precios 

(descuentos)

Consumo duradero 
Automoción = 11,3%

+ 21% vs 2015
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Marca y 
Relación con 

clientes 
10,6%

Base: Total inversi·n en marketing 30.569 Mill ú (+5,8% vs 2015) 

2016 vs 2015 % variación valores absolutos

Distribución de la inversión de marketing

2016 vs 2015

+3,4%

+0,4% Marca y relación con 
clientes

TIC = 4,5%
+ 2,3% vs 2015

Turismo, Host. Y Dist.= 0,7%
+ 27,2%  vs 2015



Análisis del Marketing en España 2016 17

Investigación de 
mercados y Consultoría 

2,9%

Base: Total inversi·n en marketing 30.569 Mill ú (+5,8% vs 2015) 

2016 vs 2015 % variación valores absolutos

Distribución de la inversión de marketing

2016 vs 2015

+10,2%

+0,3%
Investigación de mercados 

y consultoría marketing

Serv. Comunitarios = 0,6%
+ 5,8% vs 2015
Finanzas = 0,3%
+ 37%  vs 2015
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Costes de 
personal en 

función marketing 10,4%

Base: Total inversi·n en marketing 30.569 Mill ú (+5,8% vs 2015) 

2016 vs 2015 % variación valores absolutos

Distribución de la inversión de marketing

2016 vs 2015

+7,0%

+0,7%
Costes de personal 

en función marketing

Serv. a empresas = 3,7%
+ 10,1% vs 2015

Gran Consumo = 2,2%
+ 7,0%  vs 2015
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6,7

2,9
1,7

-4,5

-9,9
-11,8

3,2
3,02,6

-2,0

-3,8-3,4

2016 vs 20152015 vs 20142014 vs 20132013 vs 20122012 vs 20112011 vs 2010

Empleo MKT Empleo general

όϝύ 9ƳǇǊŜǎŀǎ !a9{ όҌмл ŀǎŀƭŀǊƛŀŘƻǎ ȅ Ƴłǎ ŘŜ м Ƴƛƭƭƽƴ ϵ ŦŀŎǘǳǊŀŎƛƽƴ ŀƭ ŀƷƻύ
(**) Empresas Sociedades de más de 10 asalariados 
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-15,2

-20,5

-22,8-24,0

-20,5

-11,8

-21,6

-26,7

-29,9
-30,5

-26,3

-17,5

2011 vs 2010 2012 vs 20112013 vs 20122014 vs 2013 2015 vs 20142016 vs 2015 2011 vs 20102012 vs 20112013 vs 2012 2014 vs 20132015 vs 2014 2016 vs 2015



Análisis del Marketing en España 2016 29



Análisis del Marketing en España 2016 30

CONSUMO DURADERO  

GRAN CONSUMO  

Distribución  sectorial de la inversión

+14,5%

- 0,6%

Base: Total inversi·n en marketing 30.569 Mill ú (+5,8% vs 2015) 

2016 vs 2015 % variación valores absolutos

21,1%

18,8%
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17,4%

2,4%

1,4%

12,0%

6,8%

Consumo dur. Automocion

Resto consumo duradero

Textil y moda

Gran Consumo Alim y Bebidas

Gran Consumo resto sectores

16,2%

9,3%

3,5%

0,6%

-2,7%

2016 vs 2015
% variación valores 

absolutos

Distribución  sectorial de la inversión

Base: Total inversi·n en marketing 30.569 Mill ú (+5,8% vs 2015) 

2016 vs 2015 % variación valores absolutos

CONSUMO DURADERO  

GRAN CONSUMO  

+14,5%

- 0,6%

21,1%

18,8%
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TELECOMUNICACIONES  

SERVICIOS A EMPRESAS 

ENTORNO FINANCIERO  

SERVICIOS COMUNIDAD 

Distribución  sectorial de la inversión

+5,7%

+4,6%

+1,8%

+2,0%

Base: Total inversi·n en marketing 30.569 Mill ú (+5,8% vs 2015) 

2016 vs 2015 % variación valores absolutos

12,1%

9,4%

8,9%

8,5%
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12,1%

9,4%

5,9%

3,0%

6,9%

1,6%

TIC

Servicios a empresas

Finanzas (banca y otros

Seguros

Servicios comunitarios

Construccion (incluye materiales)

1,8%

5,7%

11,2

-6,6%

-0,1%

12,2%

2016 vs 2015
% variación valores 

absolutos

Distribución  sectorial de la inversión

Base: Total inversi·n en marketing 30.569 Mill ú (+5,8% vs 2015) 

2016 vs 2015 % variación valores absolutos

TELECOMUNICACIONES  

SERVICIOS A 
EMPRESAS 

ENTORNO FINANCIERO  

SERVICIOS COMUNIDAD 

+5,7%

+4,6%

+1,8%

+2,0%

12,1%

8,5%

8,9%

9,4%
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TURISMO, HORECA, DIST.  

ENTRETENIMIENTO  

Distribución  sectorial de la inversión

+11,8%

+4,9%

Base: Total inversi·n en marketing 30.569 Mill ú (+5,8% vs 2015) 

2016 vs 2015 % variación valores absolutos

11,4%

9,7%
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14,5%

5,6%

20,1%

0,5%

3,9%

22,7%

4,6%

4,5%

2,3%

5,7%

2,2%

1,9%

Transporte y turismo

Distribucion

Hostelería

Cultura y medios comunicación

Ocio y deporte

Otros servicios no detallados
(juegos y apuestas)

2016 vs 2015
% variación valores 

absolutos

Distribución  sectorial de la inversión

Base: Total inversi·n en marketing 30.569 Mill ú (+5,8% vs 2015) 

2016 vs 2015 % variación valores absolutos

TURISMO, HORECA, DIST.  

ENTRETENIMIENTO  

+11,8%

+4,9%
11,4%

9,7%
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CONSUMO DURADERO  

GRAN CONSUMO  

TELECOMUNICACIONES  TURISMO, HORECA, DIST.  

ENTRETENIMIENTO  

SERVICIOS A EMPRESAS 

ENTORNO FINANCIERO  

SERVICIOS COMUNIDAD 

Distribución  sectorial de la inversión

+14,5%

+11,8%

+4,9%

+5,7%

+4,6%

- 0,6%

+1,8%

+2,0%

Base: Total inversi·n en marketing 30.569 Mill ú (+5,8% vs 2015) 

2016 vs 2015 % variación valores absolutos

21,1%

18,8%

12,1%11,4%

9,7%

9,4%

8,9%

8,5%
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