ayua para
cambiar el mundo

'eau c'est La vie,
l'acces a L'eau est un
droit humain fondament

%
redkampus #MKTDesde(asa

18/25

IMK]

ASOCIACION
DE MARKETING
DE ESPANA




ASOCIACION

#MKTDesdelasa @ DE MARKETING

DE ESPANA



-
AUARA :2redkampgg #MKTDesdeCasa @ §EC§A§§CKN'§INNG



EMPRESA SOCIAL

La empresa social es una empresa rentable que existe con el fin de generar un impacto positivo en la sociedad y en el
planeta, que mide su impacto social, ambiental y econdmico, y que busca resultados positivos en las tres dimensiones.

» Tener unos objetivos sociales y/o ambientales muy claros y reconocidos al
mas alto nivel de la organizacion (dentro del objeto social de la compaiiia,
estatutos y acuerdos de socios).

* Ser una empresa privada e independiente, sin que exista ningun grupo u
organizacion que pueda influenciar de manera relevante la toma de
decisiones.

* Queal menos el 50% de sus ingresos provengan de actividades
comerciales.

* Que mas del 50% de los beneficios se dediquen al cumplimiento de los THETER,FN'GAFL[),IEPNEL,ELEAP,?D'ELEN?]ARK
objetivos sociales o ambientales definidos en la empresa.

* Que en caso de disolucion de la empresa, los activos residuales de la
misma se inviertan en proyectos destinados a cubrir los objetivos sociales
0 ambientales de la empresa.
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OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE | ONU

FIN HAMBRE SALUD EDUCACION IGUALDAD AGUALIMPIA
DELAPOBREZA CERO Y BIENESTAR DECALIDAD DEGENERO Y SANEAMIENTO

Tdail /e B N o]

TRABAJO DECENTE \DUSTRIA 10 REDUCCIONDELAS ' 1 2 PRODUCCION
Y CRECIMIENTO NNOVACIONE DESIGUALDADES A Y CONSUMO
‘ B RESPONSABLES

] G B f B O

ACGION 1 VDA PAZ, JUSTICIA ALIANZAS PARA
13 POREL CLIMA DEECOSISTE 16 EINSTITUCIONES 1 LOGRAR @
RRESTRES SOLIDAS LS OBJETIVOS

o~ v OBIJETIVES
. DE DESARROLLO
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IMPACTO SOCIAL

[ —
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Generar un impacto positivo en la
sociedad y en el planeta

/

PROVEEDORES
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IMPACTO SOCIAL
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ADN SOCIAL

' Que transciende a los grupos i
- deinterésy crea una red de /

i : INVERSORES .'
=~ impacto de alcance ' /

- ~.

CONSUMIDOR

ASOCIACION

‘aredkampus #MKTDesdeCasa m e

18/25

AUARA



EMPRESA SOCIAL

DE tAGUAPARACAMBIARELMUNDQ Lanzamiento de la campafia de crowdfunding

A #AGUAPARAHOSPITALESCOVID19

#AguaparaHospitalesCOVID19 para asegurar a los hospitales de todo el pais

los suministros de agua mineral embotellada.

MOVILIZACION DE

3.000

DONANTES PARTICULARES
Y 25 EMPRESAS

DONACION DE

1 MILLON

DE BOTELLAS EN 91
HOSPITALES

RECAUDACION DE

166.821 €

EN 3 SEMANAS PARA LA
CAMPANA




ECOSISTEMA DEL EMPRENDIMIENTO SOCIAL

( )uqlltas |||l LA BOLSA
e 4 Spain
Opea c Sitino FOROS DE o nab
W con Nt Achisey Bosc o mpact nvestment
foundation sentido INVERSORES DE EMPRENDIMIENTO iOR?’In?,Aﬂ;?

Forwva IMPACTO SOCIAL
EMPRESA SOCIAL

L7 Zshiv2s ) ACELERADORAS DE CERTIFICADORAS DE @) e
EMPRENDEDORES EMPRENDIMIENTO  ESAScileiieaust
5= UNLID:® SOCIALES SOCIAL

SOCIOS Y CONTRAPARTES

Manos‘?fjunldas S A.\J' C E m ‘OKN,G///%’%Z{;/? ﬁ j ?"‘Jf;lmpmgg
Fundacién Accién Geoda
g ® @ o Fundacion
B Esperanza y Alegria i("l"ﬁ"lﬂﬁA o_v ;ocial @ A CIOII r/‘ :lz:nd;cli::m "
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KPIS IMPACTO GLOBAL

42154  34.020.500 1.490.448 70
BENEFICIARIOS LITROS DE AGUA HORAS INFRAESTRUCTURAS
DIRECTOS APORTADOS AHORRADAS 1 6 PAISES
211.755€  855.338 € 234,975 10.879.304
IMPORTE INVERTIDO SROI KG DE PLASTICO BOTELLAS DE
Retorno Social de la Inversion RECICLADO PLASTICO
RECICLADAS.
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MARKETING EN EMPRESAS SOCIALES

EL MARKETING HA DEJADO DE SER

APARIENCIA

PARA TRANSFORMARSE EN

COHERENCIA

—Greenwashing—
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MARKETING EN EMPRESAS SOCIALES

NOS ENCONTRAMOS CON UN CONSUMIDOR 1. PRECIO
QUE SE IDENTIFICA NO SOLO CON 2. PRODUCTO
3. PROMOCION
PRO,DUCTOS 4. PLACEMENT (DIS.)
SINO TAMBIEN CON NUESTROS 5 PROPOSITO
VALORES

ASOCIACION
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MARKETING EN EMPRESAS SOCIALES

Se trata de generar ideas que buscan la transformacién social, cambiar el mundo que conocemos, mejorarlo.
Ideas que pretenden convencer a la audiencia (pequefia o grande) de colaborar para solucionar problemas globales como
contaminacidn, salud, educacion... Algo que soélo se puede lograr a través de la concienciacion colectiva.

RETOS

1.
2,

w

N o oo oA

AUARA

CONECTAR CON LAS EMOCIONES Y GENERAR UN VINCULO ENTRE LA MARCA Y EL CONSUMIDOR
REMOVER CONCIENCIAS Y CAMBIAR PERCEPCIONES

LOGRAR QUE LOS CONSUMIDORES EMPATICEN CON LA PROBLEMATICA : GENERAR CERCANIAY
COMPLICIDAD

ETICAY SENTIDO COMUN

COHERENCIA EN LA GENERACION DE ALIANZAS Y EN LAS RELACIONES CON LOS MAS CERCANOS
FRUGALIDAD: BUSCAR LA ATEMPORALIDAD DE LOS ELEMENTOS

TRANSMITIR TRANSPARENCIA Y HONESTIDAD EN TODAS NUESTRAS ACCIONES
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DE ESPANA

.'zredkampgg #MKTDesde(asa m@



ASOCIACION

# |
redkampus #MKTDesdeCasa m e fnkeTig




