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Actividad comercial y movilidad

+23%

! ACTIVIDAD COMERCIAL ACTUAL
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El Medi o Exterior es el gusuperior a | a de hace un afo. E
| as consecuencias del perida semanal del Metro en Madrid
oblig:- a |l os espafoles a pe¢25%. De forma paralela, | aocont:
est8 logrando un r8pido rerior al recuerdo publicitario |
ma casi inmedi ata seg¥%n ser8pidament e: el 11 de maywmsya e
fases de | a desescal ada, ctotal, y es de esperar que pron
movilidad en | as ciudades. jes superiores al 26 %.
EI 28 de mayo | a movilidad M8s all § deal bBARBaet dhsa, puestpgaen
al canz- el 93% de | os datocha wuna nueva campRéEdaes ciurberiitra na
mercados y Farmacias el 82'Ext edai bos anunciantes, | asi -agen:
vidad comerci al por provinmedios, y a | os ciudadanosa en g
semana de 2019 refleja queintenta transmitir un menseaj e C
Barcel ona al 82 %, en Valenrecuerda el enorme valor Ide | a
6 8 %, y en Zaragoza alcanz-medio que, cC omo tantas cosas,
echan real mente de menos cuando



CEL RAPIDO REGRESO A LA ACTIVIDAD )
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PARGUES 'SUPERMERCADOS FARMACIAS

93% 82% 82%
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CVUELVE LA MOVILIDAD A LAS CIUDADES )

| NCREMENTO DE LA MOVI LI DAD

67%
% Movilidad
54%

50%
38%
30% 32%

23%
19% 22%
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MOVI LI DAD COMPARADA 2020 VS 2(

Seg¥%n el estudi
JCDhecaux sobre 7] TODA ESPANA SUPERA LA FASE 1
l a DGT y | os datf
facilitados por La media de incremento de la movilidad se sitda en un 68% frente a
mi entos de Barc la fase 0%
Madri d, M8I aga,
' ladol i d, el co
movilidad sobre DATOS 25 MAYO % Movilidad
l ente en 2019 m
clara recuperac 74% 74% 73% 70%
ciudades han id 68% 65%
Fase en | a dese 54%
Asz el l unes 2
registr- |l a may
vilidad en | as
67%, increments§
de 50 puntos so
marzo, en pleno
t o, cuando fue )
VALENCIA  BILBAO ZARAGOZA SEVILLA MADRID BARCELONA MALAGA
Al gunas ciudade
ragoza, ya est § « @ DATOS 4 MAYO =E:§g%
del porcen t a ] e “Fuente: DGT. Datos accesos ciudad. Datos comparados sobre facha equivalente en 2013,
gue tenz2an en 20179, un ©60%
frente al 74% qu
fechas similaresAs?, el 25 de ma'gj|pao M§l aga es | a vn
afo. Las dem§s gya alcanzaba un 535 grandes capitales c
dades tambi ®n secesos a la ciudaipgrcentaje de movilidad
cando seg¥%n van datos de Il a DGT, phgajo, el 35%, si bien t
fase, con una medel 2019 En Madigyra bastante menor en 2
mento de |l a movi43%, frente al 6icyando |los accesos a | a
Fase 1 es del 68un afo, porcentajgad seg%n | a DGT eran d
Fase 0. a |los de Sevill aggo.



CRAPIDA RECUPERACION DEL RECUERDO )

Evolucién contribucién medio exterior al recuerdo publicitario

26,3 26,3

25,2

Previo 2020. 16-22 marzo 23-29marzo  30-5 abril 6-12 abril 13-19 abril  20-26 abril  27-3mayo  4-10mayo 11-17 mayo

ElI 8U a
sight s
Il a de s ’ . .
buenas n McDonalds lider en medio exterior
react a
Apunt a
de salir
hacer @ eppa
haber ani mado esWW#M&SCONMERDOWA"EDIOM“O“
mente a | os mijl eni als y al Previo 2020 o 4-17 mayo
colecti-8d dofso5|5
bi &non nuestros_mayores RK. % RK. %
ilos m8s sacud| dgpsonPosr el 1 5,9% 1 5,2%
corondlWVbsumenols
reactivos a | al aPertura inci- 2 4,3% 2 4,7%
pi emso sz, 2 1'ecAﬁRa=&Jﬂ 3 1 5,9% 3 4,3%
individuos de |14 m§ s
afos cree que IaBUP@ﬁRﬁlNﬁls va a 4 4,7% 4 3,6%
cambiar | a formagdenEk! aci o- 1 5,9% 5 3,3%
narnos con | os| dem§s; m§ s
de la mitad crleeMERfAD@NAt ar da - g 3,3% 6 3,2%
remos m§s de 1 aghgyren 13 2,0% 7 2,8%
vivir y comporjitarnos c¢omo
antes, y el 7% clffee que 15 1,9% 3 2,5%
nunca | o haremos
La contribuci-|n el MNiedio ‘ i g e
Exterior al reculléSTleC&NAbubllci- 58 0,3% 10 2,1%
tari o se recupler 4 i da-
mente, despu®s LER?YM&LPN te vy o A o .
| - gico descens|o @@WC0Aas se- 8 3,5% 13 1,8%
manas de confi|nay ent o.
Seg¥%n | os datols ?ﬁé‘i Top Of % i 1 i
Mind Insights,| tSAas bajar 14 2,0% 15 1,8%
hasta un m2nimo del 16, 8% .
la semana del |27 FepdeTappiMindlmoglpsights
3 de mayo, en 4-—a—Fase 0 —del
4 al 10 de mayo asciende a
0f -
i?’gf)'l); 32 ImZyEn el ranking de movilidad penaliza a marca
20 % hasta un 2CuUuerdo asociado aque sus establecimientos o
de ésperar que rior, el mi smo Touna alta presenci a, es el
breve plazo el Il mop sefala que | EI Corte I ngl®s y Carrefou
publicitario apinstitu0|onales gen | as semanas previas al
Exterior vuelvalas calles durantnamiento comparth2an ex aegq
previos a | a crto van dejando paliderazgo con McDonalds, ¢
al 26, 3 %. caci-n cdreermdmdr. ha | ogrado mantenerl o dura
estas s®.manas



COPTIMISTAS SOBRE LA REACTIVACION

DE QUE DEPENDERA QUE LA INDUSTRIA PU

“ONS

5A SALIR REFORZADA
OR OPTIMISMO?

El Estudi o de Y ENCARAR EL 2¢ SEMESTRE DEL AN
en |l a I nversi - ) ) ) ) i o
. Localizamos 3 perfiles de actitud ante las posibilidades de recuperacién del 2¢ semestre del afio de la industria publicitaria
re, reali zado
Il a Asociaci n
Anunci ant es, c
Exterior ha si
m8&s perjudicad
COVIEIID®, al suf o o o
reducci -n de | 2i0% S VAL
publicimbar isae d g
SO l o su p 3 r a d a Si confian en que la industria publicitaria logre
ne, que €15 € € N|  Noconfionenave aindustrio publicicriologre sali 19557 OFECes SCFIMEEney Sl 0 0 SUEiCh,  medivona o svelsein on 4 oon ciove, Cammurm,
76, 7% o et o s oo, 2°2°"e*’“*:‘;:J&LZ,C:;“L":,T;’;E,ZL‘?S“’“b"“ f,p::222‘"2;2122?:’!‘;1%%‘53‘;Z‘Tlc;i?;‘ll!‘lii‘l?lii
En porcentajes jantes [ scoren |
Mayo 2020 anunciantes  ["scopen |
Exterior se si
di os i mpresos,—e¢con—des
censo % Od %l% en ;gg’;‘; Estudio de tendencias en la Inversion  E 4 profesionales res bles de Marketing-Medios) 9
Revi st as5y @ébe | P . P, .
. . . . (CUAL HA SIDQ EL IMPACTO DE LA VARIACION DE LA INVERSION POR MEDIO?
Di arios La tell evisi-mn aj a
uri43, 9%; raidi o |el [E o
41, 9 %; e I nterned —
de (82425 , 1 %. 90%
80%
Exterior es el Yin i
en el que todols ‘T"os
50% 2%
res (Consumo Djur adero,
Gran Consumo, (Se, Vi 0s e =
y Sociales y Dl|i vaul i : e
redujeron la ijnversji-n m8s E Ca
d eil3 0 % T eevsion -
) ) [l INCREMENTO (més del +30%) NCREMENTO (+2 INCREMENTO (+ 0% [l ESTABLE (+10% /-10%)
L a par t e posi tll va de @ugo o @on I REDUCCION (20 I REDUCCION (més del -30%
estudi o sefTal a|] guxe un anunciantes  [scoren |
38% de | os entrevistados
prev® que I a rjeact iV adionoPiainversION POR MEDIO:REDUCCION POR ENCIMA DE -30%
de |l a inversi n tardar —
NEWS =0}
entre 3 y 6 mejses [t} as el =0 6= oF
fin del Estado/ de Al ar ma.
0%
fLos principal egs« a ncian-
tes espafoles |sx0n ti S -
tas en t ®r mi no|s,, d nver - o
si-n y recuper|agi el =
80% pronostical _gu a
industria alca arsg8 wuna
. . -60% .
situaci n de n mal i dad
en m8&xi mod9 melsés
-80%
U n 9 1 % d e | 0 S e n t TELEéSIW I S TITEQET_ EXTERIOR RADIO PRENSA REVISTAS CINE
dos conf2an en| que |l a in-
( § . anunciantes SCOPEN |
dustri a pUb|IC‘I‘Lf_M”OZOa||q ogre
remon t ar en e I S e g un d 0 AR N DE LA INVERSION POR MEDIO: IMPACTO POR SECTOR
semestre, supelditando
esta recuperac|i-n a_la SECTOR
evol uci n de 4 8reas c | @consumoburabero GRAN CONSUMO SERVICIOS D?\?ﬂéis‘gr‘
ver Somsumg, Econ @b 5
I ndustria Publlicitaria,
. Bl INTERNE
otras variabl es ajenas
sector, como Ila e$tabil I N
de | a crisis slani@ awropb a s
acceso a una viacusnar«on _
tra el-1€0VI D Bl RevisTAs
va TO %) .\N(REME\FO' W EsTABLE (+10% %)
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..als SERVEIS dALIMENTACIO
i SECTOR PRIMARI
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GRACIES... 1 SANITARIOS

y de ASISTENCIA

, SOCIAL
..als SERVEIS de FARMACIA

I Grupo Malla Publicidadredes sociales de | a empre
sfuerzo realizado a | os Facebook. li e
ensables en |l a crisis coLa campafa tiene ocho cr éa
on el periodo de desconf liza el <castellano y cat ad:«
s2 al mayor n¥mero de pe miento a uno de | os col ect

uno de | os cartel es: Ser vi
a campafa, gue ha comenzcia Social; Servicios Esen
asta juni o, utiliza vall za, Servicios de Far maci ag (
odado y | as zonas c®ntri P¥%blico, Servicios de Emeir¢
es de Mall orca Menor ca |l os Medios de Comunicaci in



CViDEOS, CULTURA Y REDES SOCIALES )
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