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A Single Platform

Powered by Server Side Capabilities

Audience Activation
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The Same Functional Coverage
Branded Products Turned into Functions
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Aspectos que nos diferencian
Precios

Average Cost per Click Around the World
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Aspectos que nos diferencian
Promedio de Indicadores de Conversion

yukansia

Search Advertising Benchmarks 2023

Average CPC, CPL, CTR, CVR

Animals & Pets

Apparel / Fashion & Jewelry
Arts & Entertainment
Attorneys & Legal Services
Automotive — For Sale
Automotive — Repair, Service & Parts
Beauty & Personal Care
Business Services

Career & Employment
Dentists & Dental Services
Education & Instruction
Finance & Insurance
Furniture

Health & Fitness

Home & Home Improvement
Industrial & Commercial
Personal Services
Physicians & Surgeons

Real Estate

Restaurants & Food
Shopping, Collectibles & Gifts
Sports & Recreation

Travel

Avg. Cost Per Click ($)
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Aspectos que nos diferencian

yukansia

Search Advertising Benchmarks:
Averages across all industries

7.04%
Click-through Cost per Conversion Cost per
rate click rate lead
& Wordstream

© coMMANDERS ACT



Aspectos que nos diferencian
Tasa baja de CTR, incluso para el correo-e

Paises Bajos
Francia  CEEE—
Alemania D
ltalia D
Hungrie @D
Chile D
Portugal 1.87
Suiza
Panama
Bélgica XD
Espafia D
Israel 147
Marruecos
Perd
Argentina D
Tailandia D
Turquia D
Emiratos Arabes Unidos @D
Egipto
México 0.78
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03 Construir datos propios
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Impacto esperado en el negocio

e Trafico, conversion, ROAS...

Los datos en Espafna son inexistentes, casi.

Los grandes, muy grandes, estan trabajando en audiencias de primera parte.
El resto sigue confiando en.... ¢ la providencia?

Revenue Loss Distribution (Top 500 publishers)
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:Que se preguntan nuestros clientes?

Grupo de formacién online

¢ Coémo puedo mejorar el CTA de los alumnos de
Formacion Profesional que se interesan por mis
cursos? La competencia cada vez es mayor y esta
disparado...

Ecommerce de moda

¢ Conseguiré rebajar los carros abandonados en mi
tienda? Tengo un claro problema de conversién
final. Tengo mucho lead cautivo.

Agencia de viajes online

¢, Por qué los tiempos de decisidon para contratar
O nuestros paquetes siguen sin acortarse cuando sigo

invirtiendo mucho dinero en marca y lanzo buenas

ofertas?

Ecommerce de decoraciéon

¢, Cuales son los canales mas eficaces de captacion
que debo utilizar de acuerdo al comportamiento de
mi cliente? No consigo establecer patrones claros
que me ayuden a tomar decisiones.

yu kaniia © coMMANDERS ACT




:Qué se preguntan nuestros clientes?
La conclusidn a la que llegamos es “casi siempre” la misma.

“No estan trabajando bien los datos que
obtienen y no estan manejando

audiencias propias’.
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Modelos de atribucion
¢Por qué son tan importantes?

El 71 % de los marketeros consideran que optimizar el recorrido de compra es prioritario
y, sin embargo, no lo ponen en practica:

Con los modelos de atribucion logramos:

Medir Tomar

Comprender
mejor

Identificar

de forma con los datos
mas precisa en la mano

mas
efectivos
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Datos y resultados
Eficiencia de campaias, ROI de atribucion (CJ), Optimizacion Medios e Inventarios.

N° clientes por fuente/canal
% conversion por fuente/canal
% conversion visita - candidato (lead) o 4 . . :

El clien r n
% candidatos cualificados M uestra |nteres cliente visita tus productos, deja sus datos de contacto
% rechazo a doble opt-in (visita/candidato)

CPL fuente/canal - atribucion Ingresos medios por cliente potencial

CAC por canal
Tiempo medio conversion lead - cliente

El cliente adquiere alguno de tus productos o servicios. % conversion candidato (lead) < cliente
Valor medio de compra
Contribucion producto/categoria cliente/cohorte

Valor de Cliente en el Tiempo (CLV)

Valor Medio de la compra. Recomienda
% Recurrencia Clientes/Cohorte El cliente habla bien de tu negocio y recomienda tu marca.
% Retencidn de clientes tu marca

% Defensores/Recomendaciones
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Los numeros
La simulacion corresponde a un patron de cliente que debe convertir 10.000 nuevos clientes anuales.

inlas (S o33 10.000 4 Sl
Campo de Juego segin las (el que = == = : = > ~ 2,3 millones de M en el embudo
: == 5 E_:“ ‘ 00000
E——— ~143.000 potenciales |- +} @@@@@

Pérdida datos ~50% Inversion ~8,9 a 9,1 millones de €

Tasa de conversion del 7%

Recuperando un 15% Inversion ~6,8 a 7,6 millones de €

Tasa de conversion del 8,16%

Ahorro: ~2,1 millones € o0 3.000 clientes mas
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