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MARKETING

Los Premios Nacionales de Marketing se crearon
en el año 2008 buscando reconocer las mejores
estrategias de marketing en las que se potenciara
la creatividad, la innovación y la obtención de resul-
tados tangibles. desde entonces, cada año, se
galardona a las empresas y a los profesionales que
destacan por sus buenas prácticas y por sus estra-
tegias de marketing sólidas, sostenibles y exitosas.

Tienes en tus manos la tercera edición del libro de
los Premios Nacionales de Marketing; un recopi-
latorio de los mejores casos de marketing desde
su inicio que han merecido el reconocimiento de
un elenco de excelentes profesionales que, año
tras año, han constituido el jurado de cada edición.
Estos Premios no habrían sido posibles sin el apoyo
continuado de sus patrocinadores y colaboradores. 
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       a identidad de estos
       Premios reconocidos y
respetados que se han con-
solidado como galardones de
referencia entre todos aque-
llos que trabajan por y para el
marketing se sustenta en una 
serie de valores: la profesio-
nalidad, la transparencia, la
cercanía y la naturalidad como
base sobre la que se construye
esa comunidad de personas
(candidatos, miembros del
jurado, colaboradores y patro-
cinadores) sin los cuales estos
Premios no tendrían sentido. 

L        a Asociación de Marketing
       de España es una organi-
zación sin ánimo de lucro que
integra a más de mil profesio-
nales y entidades de los princi-
pales sectores de actividad.
Su compromiso es el de
impulsar el buen marketing
como motor del éxito empre-
sarial, para lo cual promueve
iniciativas como los Premios
Nacionales de Markting, y
elabora estudios especi!cos
que ayudan a los profesiona-
les a desarrollar su trabajo de
manera óptima y e!caz.
www.asociacionmkt.es
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CARTA DEL PRESIDENTE 
DE LA ASOCIACIÓN DE 
MARKETING DE ESPAÑA

     ste año hemos celebrado la XV edición de los  Premios                 
     Nacionales de Marketing; quince años de unos premios que 
reconocen lo mejor del marketing de nuestro país y que se han 
£áÚóáÓÁ©�©á�£áÙá�Óáó�Ù�ó�ÁÙìáŃ�Úû­ó�©­Ó�ó­£ûáïƕ�
       Este prestigio y reconocimiento demuestra que las cosas se 
están haciendo bien. Y eso nos llena de orgullo ya que, desde la 
Asociación de Marketing de España, siempre buscamos la exce-
lencia en todo lo que hacemos. Esto ha sido posible gracias a 
todos vosotros, profesionales del marketing, y al decidido apoyo 
del equipo de AMKT, que seguimos trabajando cada día por un 
marketing mejor, que sea motor de riqueza y progreso empresa-
rial y que así nos lo reconozca la sociedad.
       «El rol del marketing en un escenario mundial» ha sido el hilo 
conductor de esta edición lo que nos ha permitido analizar, en 
ìïá¸ĀÚ©Á©�©Ɩ�­Ó�ì�ì­Ó�©­�Ó�ó�­Ùìï­ó�ó�ĒƖ�­óì­£Ãŀ£�Ù­Úû­Ɩ�­Ó�ì�-
pel del área de Marketing como herramienta de crecimiento em-
presarial, pero también de apoyo a un consumidor empoderado 
y abrumado al mismo tiempo, tanto por el exceso de información 
como por encontrarse inmerso en una sociedad que vive cada 
vez más en un modo beta permanente. 
       El marketing debe de ser, sin duda, un referente e impulsor 
de soluciones y mejoras. Y esta percepción del marketing como 
ï­¸­ï­Úû­� ­� ÁÙìĀÓóáï� ©­� óáÓĀ£ÁáÚ­ó� ó­� ¾�� ċÁóûá� ï­Ł­Í�©��­Ú� Óáó�
más de 200 casos presentados en esta edición de los Premios, 
con los que hemos podido comprobar, un año más, el excelente 
nivel del marketing en España y el buen hacer de todos los pro-
fesionales de nuestro país que, día a día, trabajamos por y para 
­Ó�¢Ā­Ú�Ù�ïÐ­ûÁÚ¹ƕ���óáó�îĀ­�ìÓ�Úû­�Ú�­óûï�û­¹Á�ó�ÙĀĒ�­ŀ£�£­óƖ�
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PREMIOS NACIONALES DE MARKETING

novedosas y disruptivas. Que hablan del buen marketing: un mar-
Ð­ûÁÚ¹�­ŀ£�ėƖ�®ûÁ£áƖ�ï­Úû�¢Ó­�Ē�óáóû­ÚÁ¢Ó­ƕ
Además, hemos continuado reforzando la conexión internacional 
de la Asociación de Marketing de España, gracias al acuerdo de 
colaboración que iniciamos hace tres ediciones con la European
Sponsorship Association (ESA), por el que el caso ganador de los 
Premios Nacionales de Marketing en la categoría de Patrocinio 
representará a nuestro país en los premios europeos que cada 
año organiza la ESA. Y en esa misma línea de internacionalización, 
podemos destacar los acuerdos alcanzados desde AMKT con la 
Confederación de Marketing de Europa (EMC) y el liderazgo en la 
creación de una Cooperación Iberoamericana de Marketing. 
       La gala de entrega de los Premios Nacionales de Marketing 
se ha vuelto a celebrar, por quinto año consecutivo, en UZala-
caín La Finca. El éxito de asistencia, con casi 900 personas que 
acudieron presencialmente y otras 200 que lo siguieron online, 
demuestra, otra vez, el prestigio y reconocimiento de estos ga-
lardones. Una gala que ha vuelto a ser un lugar de reunión, de 
conexión, para ponernos al día de las novedades y encontrarnos 
con otros profesionales del sector. 
       Como siempre, todo ello no hubiera sido posible sin el apo-
yo de nuestros patrocinadores: Equmedia, Havas Media Group, 
TBWA y Quality Media Producciones. A todos ellos, un especial 
agradecimiento por su involucración y apoyo incondicional, sin 
el cual estos Premios no podrían existir o no hubieran alcanzado 
tales niveles de prestigio. Y también un enorme agradecimiento 
a todos los colaboradores, marcas y medios que contribuyen a 
su éxito. 
������+­Ùáó�£­ïï�©á�­óû��£Ā�Ń��­©Á£ÁâÚ�©­Ó�=Á¢ïá�©­�Óáó�Uï­ÙÁáó�

Nacionales de Marketing, que compila los casos ganadores, se-
leccionados gracias al trabajo riguroso de un excelente jurado, 
formado por profesionales de primer nivel y presidido, en estos 
XV Premios, por José Luis Saiz, presidente en Europa, Orien-
te Medio y África de Grupo Bimbo, que nos ha comentado que: 
«está orgulloso de presidir el jurado, principalmente, porque es 
poner en valor el talento de todo el trabajo que hay alrededor del 
marketing. Porque si no se pone en valor no existe».
��������áÚŀ�Ùáó�îĀ­�Ó��Ó­£ûĀï��©­�­óû­�ÓÁ¢ïá�áó�ï­óĀÓû­�ÁÚû­ï­ó�Úû­�
y útil, especialmente a todos los que os apasiona el buen marke-
ting y que disfrutéis con las declaraciones de los jurados, patro-
cinadores y ganadores y, sobre todo, con el análisis profundo de 
las mejores estrategias realizadas cada año en nuestro país.
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HISTORIA DE LOS 
PREMIOS NACIONALES 
DE MARKETING

      os Premios Nacionales de Marketing se crearon en el año 
    2008 buscando reconocer las mejores estrategias de mar-
keting en las que se potenciara la creatividad, la innovación y la 
obtención de resultados tangibles.  Desde entonces, cada año, la 
Asociación de Marketing de España galardona a las empresas y 
a los profesionales que destacan por sus buenas prácticas y por 
sus estrategias de marketing sólidas, sostenibles y exitosas.

     Son los únicos premios nacionales en los que no se valo-
ra una campaña de publicidad concreta sino una estrategia de 
marketing consistente y con solución de continuidad, cuyo éxito 
depende del trabajo constante y bien hecho de destacados pro-
¸­óÁáÚ�Ó­ó�îĀ­�óáÚ�£áÚó£Á­Úû­ó�©­�Ó��ÁÙìáŃ�Ú£Á��©­�Óá�îĀ­�¾�£­Ú�
y de su incidencia dentro de la empresa.
        Los valores sobre los que se sustentan han creado la iden-
tidad de unos premios reconocidos y respetados que se han 
consolidado como galardones de referencia entre todos aque-
llos que trabajan por y para el marketing. La profesionalidad de 
todas y cada una de las personas que hay detrás de cada caso 
ìï­ó­Úû�©áƖ�Ó��ûï�Úóì�ï­Ú£Á��îĀ­�ó­�ï­Ł­Í��­Ú�­Ó�ïÁ¹áï�Ē�­Ú�Ó��ÁÚ-
volucración de todos los miembros del jurado que, a través de 
unas directrices establecidas, debaten y analizan cada una de 
las candidaturas, la cercanía por ser unos premios creados para 
todas las marcas, con independencia del tamaño y el sector de 
actividad y la naturalidad como base sobre la que se construye 
esa comunidad de personas (candidatos, miembros del jurado, 
colaboradores y patrocinadores) sin las cuales estos Premios no 
tendrían sentido. 

��©­Ù�óƖ�­óû��Á©­ÚûÁ©�©�îĀ­©��ï­Ł­Í�©��­Ú�­Ó�ûïá¸­á�îĀ­�ï­£Á-
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ben los galardonados. Trofeos exclusivos y personales, realizados 
con mimo y cuidado para hacer que cada pieza de la edición limi-
tada que se produce cada año sea única e irrepetible.
Durante sus quince años de historia los Premios Nacionales de 
C�ïÐ­ûÁÚ¹�ó­�¾�Ú�£áÚċ­ŃÁ©á�­Ú�ĀÚ��ÁÚóûÁûĀ£ÁâÚƕ�iÚ��ìÓ�û�¸áïÙ��
visible desde la que la Asociación de Marketing de España pone 
en práctica los objetivos bajo los que se fundó: dar a conocer el 
marketing a la sociedad, intercambiar ideas y reconocer la profe-
sión de marketing. Una profesión y una pasión.
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