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IEDM - Ficha técnica

Datos 1

A

Expectativas correspondientes

al segundo semestre 2025 versus
los resultados del primer semestre
2025

Directores
de Marketing

Valoraciones de los CMO

participantes en el panel de AMKT
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Metodologia

Envio de cuestionario online
y refuerzo telefonico

Cuestionario

estandarizado

Serie historica con
indicadores comparables

Muestra

yia

227 entrevistas validas.

Con la colaboraciéon de ANEFP, Markea y
Club de Marketing del Mediterraneo
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Soporte Informativo Y la muy valiosa colaboraciéon de
INFORMA
* o —
“‘ Autocuidado de la Salud mar ea CM ali;l:ﬂh:fr?:::g r
CEPREDE 10 anos co marketing galego

INFOADLEX

INFORMACION UTIL
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IEDM AMES

Indice de Expectativas de
los Directores de Marketing

Analisis del Marketing
en Espafna

principales sectores
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Andlisis de las expectativas del comportamiento m Cuantificacion del sector del Marketing: aporte
del mercado, las ventas propias y la inversion al PIB y empleados, entre otros
S publicitaria
§> Estudio continuo desde 2007 m Estudio continuo desde 2010
@ Periodicidad semestral m Periodicidad anual
Entrevistas on line a directores de Marketing en m Consultoria de datos de diferentes fuentes y la

opinion de expertos de: AMKT, CEPREDE, GfK,
Infoadex, Informa, IRI, PageGroup y Scopen.
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Interaccion de estudios

AMKT desde su Comision de Estudios desarrolla indices que
permiten monitorizar el desarrollo de la actividad del Marketing

03

Analisis
Creacion de
indicadores y
series histéricas

Correlacion

con resultados

de negocio | Inversion
en Marketing y
resultados de negocio

02

04

Capacidad
predictiva
Validada por
CEPREDE

Plan estratégico
Informacion operativa
a implementar en el
plan estratégico de
Marketing
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AMES inversion High
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Previsiones para el
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Factores cualitativos:
Impacto de la
coyuntura en los CMOs

Comparativa con
6 meses anteriores
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Peso de la inversion

en medios: online vs. total

Entre0y 9%
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Hace 6 meses 8%
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Peso de las ventas
en e-commerce vs. el total

Menos Entre
del 5% 5%y 20%

Entre
21% 'y 40%
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41% y 60%
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61% y 80%
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de Espana

Mas
del 80%

HOY 54% 25%
Hace 6 meses 64% 16%
Hace 12 meses 60% 23%
Hace 18 meses 61% 23%
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Expectativas
economicas

Expectativas sobre la situacion
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Expectativas sobre la situacion econémica del pais /\I\,I KT g‘:ﬁﬁi‘é’t?ng GFK
e Espafna
Como sera el segundo semestre 2025 vs primer semestre 2025

2020 2021 2022 2023 2024 2025
= = = = = =
® N ® N ® N ® () ® () ® ()
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e=mMejor e==PeQr (‘3
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Factores macro que impactan a la \\, 4= ciscion
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Prevision crecimiento econémico en Espafia

Inflacion

T D D e emerta, I 61
implementar 0

Variacion de tipos de interes - [EEE T 60%

Situacion political clima politico en Espaia [ 59%
Fondos Europeos Next Generation | 44%
Presupuestos Generales del Estado | 43%
Deuda Publica en Espafia ] 33%
Impacto de la DANA en Valencia _ 28%
Guerra en Ucrania [ 22%
o
Guerra Israel - Hamas _ 22% 128
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Desgloses sectoriales

1 WS == ¢, Como ven los CMOs
" __‘__________ : = = T a su sector de actividad?

A’ a

,H.%
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Balance
ler semestre 2025

Automocion

By

Banca
Energia
Gran Consumo

Salud

Do (10 ) (]

Q
@,
i

Seguros
Tecnologia
Medios de Comunicacion

Sector Turismo

Retail/distribucion

€3

Servicios de Marketing

W o @

Deporte y entretenimiento @
Industria textil y moda >
Ensefianza 5&‘5&% GQ/Q 'Ldlf)
= Mejor de lo previsto “ lgual m Peor de lo previsto ’70@ 1er seme‘:’:“e
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Inversion Publicitaria x Expectativas Ventas Propias

Gran esfuerzo publicitario
para un reducido
incremento de negocio
esperado

Inversion
Publicitaria

ol

Reducido esfuerzo
publicitario
para un reducido
incremento de negocio
esperado
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Conclusiones

| — [(® La mirada de los CMOs sobre
| " l-‘n---‘u L - 7 = . L . ’: el 2024
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Conclusiones AT Eein [T

de Espana

Expectativas positivas para el segundo Incremento de la inversion publicitaria, Respecto al estado de animo, crece
semestre del 2025, continuista con el primer para impulsar el crecimiento en ventas. significativamente el pesimismo para el
semestre. _ segundo semestre del 2025.

En general, observamos que se mantiene la
Crecimiento de las expectativas sobre el prevision de crecimiento, aunque crece el Un 43% es ahora mas pesimista de lo que lo
mercado y las ventas propias en linea con el pesimismo. era 6 meses atras y un 18% mas optimista.

primer semestre de 2025. _ _
Un 37% declara un cierre del primer semestre

Crecimiento constante y uniforme. mejor de lo esperado y un 28% peor.
El 34% considera que la situacion La inversion publicitaria en medios online .

. . . : ) Un 46% de las empresas venden mas de un
economica del pais es ahora peor que hace sigue creciendo gradualmente después del .

. : : : 5% de sus productos a través de canales
6 meses, mientras un 23% la percibe mejor. gran impulso en 2020. El 61% de las : :
. L o , online. En paralelo, observamos un ligero
Empeoramiento del sentimiento y la empresas invierte mas de un 40% en : : ) .
., . - . . incremento del nivel de satisfaccion. Un 50%

valoracion cualitativa de las previsiones publicidad digital, y un 83% supera el 20% : . .

. : -, : - de directores de Marketing consideran
econdmicas. de inversion en medios digitales.

satisfactorio su nivel de ventas en este canal.
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de Espana

Los sectores que cierran el primer La expectativa para el segundo semestre Se mantiene la inercia de 2024, y del
semestre mejor de lo previsto, cumpliendo del 2025, podriamos segmentar: primer semestre del 2025, con
con las previsiones, son: tecnologia, o expectativas positivas para el segundo
energia, banca y seguros. m Sectores con crecimientos esperados por semestre del 2025.
encima de la media: tecnologia, seguros,
salud y banca. Aunque, a nivel cualitativo, crece el
pesimismo y se reduce la confianza en
m Sectores en positivo, pero con crecimiento las previsiones econémicas.
moderado: servicios de marketing, deporte
y entretenimiento.

m Sectores con crecimiento pero reducido:
gran consumo, retail, energia, educacién y
medios de comunicacion.

m Sectores sin crecimiento o incluso
decrecimiento: automocion.
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